ABSTRACT

Widiawati (2021), The Effect of Market Orientation and Product
Innovation on Business Success in Food UKM at Unbara Mart, Baturaja
University. Supervised by Novegya Ratih Primandari, S.E., M.Si. as Advisor |
and RR. Dimas Veronica Priharti, S.E., M.M. As Advisor II.

This study discusses the Effect of Market Orientation and Product
Innovation on Business Success in Food UKM at Unbara Mart, Baturaja
University. The data collection technique used in this writing is through the
distribution of questionnaires. The number of samples in this research is 30 people
Food UKM. Based on the test results, the research results show that the Market
Orientation (X1) of 4.648 2.051 significantly affects Business Success (Y) at the
Unbara Mart business at Baturaja University. The results of this study are in
accordance with the opinion in (Aprizal 2018:30) which states that Market
Orientation has a positive influence on Business Success. Companies that apply
Market Orientation have advantages in terms of customer knowledge and these
advantages can be used as a source to create products according to customer
desires and needs.
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ABSTRAK

Widiawati (2021), Pengaruh Orientasi Pasar dan Inovasi Produk Terhadap
Keberhasilan Usaha Pada UKM Makanan di Unbara Mart Universitas Baturaja.
Dibimbing Oleh Novegya Ratih Primandari, S.E., M.Si. selaku Pembimbing I dan
RR. Dimas Veronica Priharti, S.E., M.M. Selaku Pembimbing I1.

Penelitian ini membahas tentang Pengaruh Orientasi Pasar dan Inovasi
Produk Terhadap Keberhasilan Usaha Pada UKM Makanan di Unbara Mart
Universitas Baturaja. Teknik Pengumpulanm data yang digunakan dalam
penulisan ini melalui penyebaran kuesioner. Jumlah sampel dalam peneltian ini
sebanyak 30 Orang UKM Makanan. Berdasarkan hasil pengujian hasil penelitian
menunjukan bahwa Orientasi Pasar (X1) sebesar 4,648> 2,051 secara signifikan
berpengaruh terhadap Keberhasilan Usaha (Y) pada usaha Unbara Mart
Universitas Baturaja. Hasil Penelitian ini sesuai dengan pendapat dalam (Aprizal
2018:30) yang mengemukkan bahwa Orientasi Pasar memiliki pengaruh positif
terhadap Keberhasilan Usaha. Perusahaan yang menerapkan Orientasi Pasar
memiliki kelebihan dalam hal pengetahuan pelanggan dan kelebihan ini dapat
dijadikan sebagai sumber untuk menciptakan produk sesuai dengan keinginan dan
kebutuhan pelanggan.
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