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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 
Motto  

 Sesungguhnya Alah SWT tidak akan mengubah 
keadaan suatu kaum sebelum mereka mengubah 
keadaan diri mereka sendiri (QS. Ar-Rad:11). 

 Sesudah bersama kesulitan akan ada kemudahan 
(QS Al-Syirah:6).  

 Hidup itu seperti mengendarai Sepeda. Untuk 
menjaga keseimbangan harus tetap bergerak. 

 
Persembahan  

Skripsi Ini Ku Persembahkan Kepada 
 Yang utama dari segalanya ALLAH SWT yang telah 

memberikan kesehatan Jasmani dan Rohani serta melimpahkan 
taburan Cinta dan Kasih Sayangmu dan membekaliku dengan 
ilmu serta kekuatan hingga akhirnya Skripsi yang sederhana ini 
dapat terselesaikan. Sholawat dan salam selalu terlimpahkan 
kehariban Rasulullah Muhammad SAW. 

 Ayahanda ( Samsul ) dan Ibundaku ( Karnila ) tercinta 
Terimakasih atas dukungan do’a dan restu yang selama ini 
tercurah dengan penuh kasih sayang yang tiada terhingga, 
Terimakasih Ayah Terimakasih Ibu  

 Terimkasih kepada keluarga besarku yang selalu mendukungku 
dengan segala kesabaran dan terimakasih banyak 

 Adik-adiku terimkasih atas dukungan dan do’a yang selama ini 
tercurah dengan penuh kasih sayang yang tiada terhingga 

 Sahabatk-sahabatku Terimakasih selama ini telah bersama-sama 
mengisi Hari-hari kita di masa perkuliahan semoga kesuksesan 
selalu menyertai kita 

 Dosen Pembimbing Tugas Akhirku  Darman Syafe’i, 
S.E.,M.Si. selaku Pembimbing I dan Novegya Ratih P, 



S.E.,M.Si. selaku Pembimbing II. Yang sudah membantu 
saya selama ini dan tidak akan saya lupakan bantuan dan 
kesabaran Bapak dan Ibu  

 Untuk Almamaterku. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kehadirat  Allah SWT atas berkat dan rahmat-Nya jualah sehingga 

penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini guna memenuhi satu syarat untuk 

menyelesaikan program Sarjana pada Program Studi Ekonomi Manajemen, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Baturaja, dengan judul “Pengaruh Brand Image dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian di CV. Rabbani Assysa Baturaja”. 

Penulis sangat menyadari dengan keterbatasan kemampuan, pengetahuan dan 

pengalaman yang dimiliki, permasalahan serta analisa dari masalah yang dikemukakan 

jauh daripada sempurna. Untuk itu penulis selalu menerima saran dan kritik yang sifatnya 

membangun dari segala pihak. 

Penelitian ini dapat diselesaikan berkat bantuan dari berbagai pihak. Oleh sebab 

itu, pada kesempatan ini penulis ingin menyampaikan ucapan terimakasih yang tidak 

terhingga kepada yang terhormat; 

1. Ibu Ir. Lindawati, M.Z, M.T. selaku Rektor Universitas Baturaja yang telah 

menyediakan sarana dan prasarana dalam mencapai hasil studi. 

2. Ibu Novegya Ratih P ,S.E.,M.Si selaku Dekan Fakultas Ekonomi yang telah 

memberikan fasilitas dan kemudahan dalam pengurusan administrasi penelitian 

ini. 

3. Darman Syafe’i ,S.E.,M.S,i selakupembimbing I dan Novegya Ratih 

P.,S.E.,M.Si selaku pembimbing 2 yang telah memberikan bimbingan dan 

arahan dalam menyelesaikan penelitian ini. 

4. Noviansyah, S.E., M.S,i selaku Ketua Program Studi Ekonomi Manajemen yang 

telah membantu dalam proses penyelesaian penelitian ini. 

Demikianlah semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi penulis dan para pembaca pada 

umumnya. 

 

Baturaja, 15 Juli 2021 
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