
DAFTAR PUSTAKA 

 

Aditya (2020). Fenomena Sosial Endorsement  Terhadap Peluang Bisnis  

       Dan Prestasi Akademik Mahasiswi Kota  Medan. Universitas Potensi 

       Utama. 

 

Ardial (2001). Paradigma dan Model Penelitian Komunikasi PT. Bumi 

 Aksara 

 

Daryanto, (2011) Ilmu Komunikasi PT. Sarana Tutorial Nurani Sejahtera  

       Foss (2009). Cengage Learning, Salemba Humanika Teori Komunikasi,     

      Theoris of Human Communication  

 

Dyatmika (2021) Ilmu Komunikasi. Zahir Publishing Kadisoka R.T 05 RW. 

        02, Purwomatani, Klasa, Sleman, Yogyakarta 

 

Hafie (2012). Pengantar Ilmu Komunikasi. Jakarta: PT Raja Cipta: Graffindo 

       Persada 

  

Hidayat (2003). Paradigma dan Metodelogi Penelitian Sosial Empirik 

       Klasik, Jakarta: Departemen Ilmu Komunikasi FISIP Universitas    

       Indonesia 

 

Hartati (2019). Endorsement Sebagai Strategi Pemasaran Ditinjau Dari 

       Etika Bisnis Islam Studi Kasus di Hayu Olshop 

  

Joseph, P., Novitasari, D., Rosihan, A., Penghulu, R., Sari., Oku, B (2021) 

       Di Masa Pandemi Covid-19 Citimall Baturaja Marketing    

      Communication Strategy In Pandemic Covid-19 Universitas Baturaja  

 

Moleong  (2017). PT. Remaja Rosdakarya Metodologi Penelitian Kualitatif 

 

Naseullah, (2011) N Siambiosa Rekatama Media Media Sosial Prespektif 

       Komunikasi, Budaya dan Sosioteknologi 

 

Ruslan (2014). Manajemen Public Relations & Media Komunikasi. PT. 

       Rajawali Pers 

 

Sugiyono (2012).  Memahami Penelitian Kualitatif R&D. Alfabeta 

 

Sugiyono (2018). Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D. 

       Alfabeta 

 

Sugiono (2012). Memahami penelitian kualitatif dan kuantitatif. In Bandung: 

       Alfabeta. Alfabeta 



Vidi (2021) Fenomena Gaya Hidup Hedonisme Skripsi Prodi Ilmu 

       Komunikasi Unbara 

 

Wulandari Sri Ayu. 2017. “Pengaruh Penggunaan Endorsement 

       Terhadap Omzet Penjualan Usaha Online Shop Di Palangka Raya.”  

  

 Wulandari, S. (2018). Media Sosial Dan Perubahan Perilaku Bahasa. 

       Mediakom : Jurnal Ilmu Komunikasi. 

Zakiyah (2021). Fenomena Endorsement Terhadap Penjualan Suatu Produk 

        Ditinjau dari Etika Bisnis Islam. Universitas Islam Kalimantan 

       Muhammad Arsyad al-Banjari, Banjarmasin, Indonesia. 

 

 


