ABSTRAK

AHMAD REDHO. Strategi Pengembangan Bisnis Usaha Keripik di kota Baturaja
Kabupaten Ogan Komering Ulu. Dibimbing oleh Lisa Hermawati, S.Pd., M.Si.
selaku Pembimbing | dan Mardiah Kenamon, SE., M.Si selaku Pembimbing I1.

Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui strategi pengembangan bisnis usaha
keripik di Kota Baturaja Kabupaten Ogan Komering Ulu. Data yang digunakan
yaitu data primer berupa hasil jawaban responden dari kuesioner yang disebarkan
kepada pelaku usaha keripik di kota Baturaja Kabupaten Ogan Komering Ulu yang
menjadi sampel penelitian, yang berisi tanggapan responden mengenai strategi
pengembangan bisnis usaha keripik di Kota Baturaja Kabupaten Ogan Komering
Ulu. Alat analisis dalam penelitian ini adalah analisis SWOT. Berdasarkan hasil
penelitian yang dilakukan profil industri kecil keripik kota Baturaja Kabupaten
Ogan Komering Ulu ada sekitar 31 unit usaha. Usaha tersebut berdiri mulai tahun
1990. Jenis-jenis produk yang di hasilkan industri kecil keripik mulai dari keripik
ubi, rempeyek, keripik tempe, dan keripik pisang. Daerah pemasaran industri kecil
keripik di Kota Baturaja mulai dari lokal sampai luar Kabupaten. Secara
keseluruhan berdasarkan hasil penelitian dan analisis data deskriptif persentase,
dapat diterangkan bahwa Kondisi SDM pada industri kecil keripik di kota Baturaja
Kabupaten Ogan Komering Ulu dalam kondisi buruk. Kondisi teknologi dalam
kondisi sangat buruk. Kondisi permodalan dalam kondisi buruk. Kondisi pemasaran
dalam kondisi kurang baik. Berdasarkan analisis SWOT, strategi yang dapat
dilakukan untuk memberdayakan industri kecil keripik di kota Baturaja Kabupaten
Ogan Komering Ulu adalah dengan memperluas pasar sehingga barang lebih
terkenal dan peningkatan teknologi tepat guna.
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