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III. METODOLOGI PENELITIAN 

A.  Tempat dan Waktu  

Pe$ne$litian ini dilaksanakan di Ke $camatan Martapu $ra, Kabu$pate$n Ogan 

Kome$ring U$lu$ Timu $r. Pe$milihan te$mpat pe$ne$litian ini dilaku $kan kare$na di 

Ke$camatan Martapu $ra te$rdapat banyak pe$tani singkong dan be$be$rapa lapak 

pe$nju$alan singkong yang cu $ku$p te$rke$nal. Pe$ne$litian ini dilaksanakan dari bu $lan 

April sampai Ju $ni 2025. 

 

B. Metode Penelitian  

Me$tode$ pe$ne$litian yang digu $nakan dalam pe$ne$litian ini adalah me $tode $ 

su$rve$i. Me$tode$ su$rve$i adalah me$tode$ pe$ne$litian ku$antitatif u$ntu$k me$ngu$mpu$lkan 

data de$ngan me$nggu$nakan ku$isione$r yang akan dise$bar ke$ pe$tani singkong yang 

ada di Ke$camatan Martapu $ra Kabu$pate$n Ogan Kome$ring U$lu$ Timu $r. 

 
C.  Metode Penarikan Contoh 

Dalam pe$ne$litian ini, pe$ne$ntu $an re$sponde$n dilaku$kan de$ngan me$tode$ 

pu$rposive$ sampling dan propotinone$d stratifie$d random sampling. Te$knik 

pu$rposive$ digu $nakan u$ntu$k me$milih re$sponde$n yang dianggap me $miliki informasi 

re$le$van se$su$ai de$ngan tu $ju$an pe$ne$litian, yaitu $ pe$laku$ dalam siste $m pe$masaran 

singkong di Ke$camatan Martapu$ra, Kabu$pate$n Ogan Kome$ring U$lu$ Timu$r. Adapu$n 

ju$mlah informan yang dite$ntu$kan dalam pe$ne$litian ini te$rdiri dari tiga kate $gori 

yaitu$:  
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1. Te$ngku$lak se$banyak 3 orang, dipilih be$rdasarkan ke$te$rlibatan langsu$ng dalam 

pe$mbe$lian hasil pane$n pe$tani.  

2. Konsu$me$n yang me$miliki indu$stri pe$ngolahan singkong se$banyak 3 orang, 

yang me$ru$pakan pihak yang se$cara ru$tin me$mbe$li singkong dari pe $ngumpu$l 

atau$ pe$tani u$ntu$k ke$bu$tu$han produ$ksi.  

3. Pe$tani singkong se$banyak 1 orang. 

De$ngan total ke$se$lu$ru$han se$banyak 7 re$sponde$n, data yang dipe $role$h 

diharapkan dapat me $nggambarkan saluran pe$masaran singkong se $rta faktor-faktor 

yang me$mpe$ngaru$hi harga ju $alnya se$cara le$bih kompre$he$nsif. 

Se$me$ntara itu$, propotinone$d stratifie$d random sampling digu$nakan u$ntu$k 

me$ne$ntu$kan ju $mlah pe$tani yang akan dijadikan re$sponde$n pe$ne$litian me$nge$nai 

faktor-faktor yang me $mpe$ngaru$hi harga ju $al singkong. De$ngan ju $mlah popu$lasi 

ru$mah tangga pe$tani singkong di Ke$camatan Martapu$ra Kabu$pate$n Ogan Kome$ring 

U$lu$ Timu$r se$banyak 455 ke$pala ke$lu$arga. Me$nu$ru$t Ariku $nto (2018) jika ju$mlah 

popu$lasinya ku $rang dari 100 orang, maka ju $mlah sampe$lnya diambil se$cara 

ke$se$lu$ru$han, te$tapi jika popu $lasinya le$bih be$sar dari 100 orang, maka bisa diambil 

10-15% atau$ 20-25% dari ju $mlah popu $lasinya. Be$rdasarkan pe$ne$litian ini kare$na 

ju$mlah popu$lasinya le$bih dari 100 orang re$sponde$n, maka pe$ne$liti me$ngambil 10% 

dari ju$mlah popu $lasi yang ada. 
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Tabe$l 4. Ju $mlah Popu $lasi dan Sampe$l Ru$mah Tangga Pe$tani Singkong 

 di Ke$camatan Martapu $ra Kabu$pate$n Ogan Kome$ring U$lu Timu$r 

 

No Nama Kelompok Tani 
Populasi 

(KK) 
% 

 Sampel 

(KK) 

1 Sejahtera Martapura 159 10 16 

2 Saka Bumi Martapura 168 10 17 

3 Mawar Martapura 128 10 13 

  Total 455  46 

 Su$mbe$r : Ke$lompok U$saha Tani Ke$camatan Martapu $ra Kabu$pate$n Ogan  

Kome$ring U$lu$ Timu $r, 2025 

 

D. Metode Pengumpulan Dan Analisis Data 

Data yang diku$mpu$lkan dalam pe$ne$litian ini adalah data prime $r dan data 

se$ku$nde$r. Data prime$r adalah data yang dipe$role$h pe$ne$liti langsu$ng dari su $bje$k atau $ 

obje$k pe$ne$litian atau $ dari hasil pe$ngamatan langsu $ng te$rhadap su $atu$ pe$ristiwa 

se$hingga data te$rse$bu$t te$rgolong data orisinal (Apriyanto e$t al., 2021). Data prime$r 

yang digu $nakan dalam pe$ne$litian ini dipe$role$h me$lalu$i obse$rvasi langsu$ng dan 

ku$isione$r. Se$dangkan data se$ku$nde$r yang digu $nakan dalam pe$ne$litian ini dipe$role$h 

dari inte$rne$t pada situ $s re$smi Badan Pu$sat Statistik Provinsi Su$mate$ra Se$latan dan 

instansi te$rkait se$pe$rti Dinas Pe$rtanian Kabu$pate$n Ogan Kome$ring U$lu$ Timu$r. 

 

E. Metode Analisis Data  

U$ntu$k ru$mu$san masalah (1) u $ntu$k me$nge$tahu$i salu $ran pe$masaran 

singkong di Ke$camatan Martapu$ra diu $ji de$ngan Analisis de$skriptif be$rdasarkan 

su$rve$i dan pe$ngamatan yang dilaku $kan di dae$rah pe$ne$litian. 
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1. Marjin Pe$masaran 

Analisis marjin pe $masaran digu $nakan u$ntu$k me$nge$tahu$i distribu$si biaya 

dari aktivitas pe$masaran dan ke$u$ntu$ngan dari se$tiap le$mbaga pe$rantara, de$ngan kata 

lain analisis marjin pe$masaran dilaku$kan de$ngan me$nge$tahu$i tingkat kompe$tisi dari 

para pe$laku$ pe$masaran yang te$rlibat dalam pe$masaran/distribu $si. Marjin pe$masaran 

adalah se$lisih harga tingkat produ $se$n dan tingkat konsu $me$n akhir (Ju$miati, e$t al., 

2013). 

MP = Pr – Pf 

Marjin yang dipe$role$h pe$dagang pe$rantara dari se$ju$mlah biaya pe$masaran 

yang dike$lu$arkan dan ke$u$ntu$ngan yang dite$rima ole$h pe$dagang pe$rantara 

diru$mu$skan se$bagai be$riku$t : 

MP = Bp + Kp 

Ke$te$rangan : 

Pr : Harga di tingkat konsu $me$n 

Pf : Harga di tingkat produ $se$n 

Mp : Marjin pe$masaran 

Kp : Ke$u$ntu$ngan pe$masaran 

Bp : Biaya pe$masaran 

2. U$ntu$k me$nghitu $ng biaya pe$masaran digu $nakan ru$mu$s se$bagai be$riku$t : 

BP = MP - KP 

Ke$te$rangan : 

BP  = Biaya Pe$masaran 

MP  = Marjin Pe$masaran 
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KP = Ke$u$ntu $ngan Pe$masaran 

3. U$ntu$k me$nghitu $ng ke$u$ntu$ngan pe$masaran digu $nakan ru$mu$s se$bagai be$riku$t : 

Π = MP – BP 

Ke$te$rangan : 

Π  = Ke$u$ntu $ngan Pe$masaran 

MP  = Marjin Pe$masaran 

BP = Biaya Pe$masaran 

4. Bagian harga yang dite$rima pe$tani (farme$r’s share$) 

Fsi = 
HJP

HJK
 X 100% 

Ke$te$rangan : 

Fsi  = Bagian harga yang dite$rima pe$tani 

HJP  = Harga jual tingkat produ $se$n 

HJK$ = Harga jual di tingkat konsumen 

Menurut Soekartawi (2002) adapun untuk menghitung efisiensi 

pemasaran di daerah penelitian sebagai berikut: 

𝐸𝑓𝑖𝑠𝑖𝑒𝑛𝑠𝑖 =  
𝐵𝑖𝑎𝑦𝑎 𝑃𝑒𝑚𝑎𝑠𝑎𝑟𝑎𝑛

𝑁𝑖𝑙𝑎𝑖 𝐽𝑢𝑎𝑙 𝐾𝑜𝑛𝑠𝑢𝑚𝑒𝑛
 𝑥 100% 

Maka apabila saluran pemasaran 50% maka saluran pemasaran tidak 

efisien, dan jika saluran pemasaran = 50% maka saluran pemasaran tersebut efisien. 

Masalah kedua akan dijawab melalui Analisis Re$gre$si Linie$ar Be$rganda, 

u$ntu$k me$nge$tahu$i faktor apa saja yang me $mpe$ngaru$hi harga ju $al singkong di 

Ke$camatan Martapu $ra Kabu$pate$n Ogan Kome$ring U$lu$ Timu $r de$ngan ru$mu$s 

se$bagai be$riku$t : 
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Y = a + b1X1 +b2X2 + b3X3+ b4X4+ b5X5+ e$……….……....……..............….… (1) 

Ke$te$rangan : 

Y  = Harga ju $al singkong (Rp/kg)  

𝛽0 = Konstanta  

𝛽1 − 𝛽5 = Koefisie$n re$gre$si masing-masing variabel  

𝑋1 = Pe$rmintaan te$rhadap singkong  

𝑋2  = Ku$alitas singkong (dummy : 1 = bagu $s, 0 = tidak bagu$s)  

𝑋3 = Cu$aca (du$mmy: 1 = kemarau$, 0 = hujan)  

𝑋4  = Biaya produ $ksi (Rp/ha)  

𝑋5 = Pilihan saluran pe$masaran (dummy : 1 = saluran I, 0 = saluran II)  

𝜖 = E$rror te$rm 

1. U$ji Statistik  

a.  U$ji Parsial (U$ji T) 

U$ji t digu $nakan u$ntu$k me$nge$tahu$i apakah mode$l re$gre$si variabe$l 

inde$pe$nde$n se$cara parsial be$rpe$ngaru$h signifikan te$rhadap variabe$l de$pe$nde$n 

de$ngan ru$mu$s:  

  

 
 

 

Dimana: 

bj      = Koe$fisie$n re$gre$si ke$-i 

Sbj    = Standar e$rror koe$fisie$n re$gre$si ke $-I  

Hipote$sis yang diaju $kan adalah : 

1) U$ntu$k Variabe$l Pe$rmintaan Te$rhadap Singkong (X1) 

     Bj 

    Sbj 

…………............................................... (2) t  = 
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- Ho :b1 = 0, artinya, pe$rmintaan te$rhadap singkong tidak be$rpe$ngaru$h se$cara 

signifikan te$rhadap harga ju $al singkong. 

- Ha :b1  ≠ 0, artinya, pe$rmintaan te$rhadap singkong be$rpe$ngaru$h se$cara 

signifikan te$rhadap harga ju $al singkong. 

2) U$ntu$k Variabe$l Ku$alitas Singkong (X2) 

- Ho :b1 = 0, artinya, ku$alitas singkong tidak be$rpe$ngaru$h se$cara signifikan 

te$rhadap harga ju $al singkong. 

- Ha :b1  ≠ 0, artinya, ku$alitas singkong be$rpe$ngaru$h se$cara signifikan 

te$rhadap harga ju $al singkong. 

3) U$ntu$k Variabe$l Cu$aca (X3) 

- Ho :b1 = 0, artinya, cu$aca tidak be$rpe$ngaru$h se$cara signifikan te $rhadap 

harga ju $al singkong. 

- Ha :b1  ≠ 0, artinya, cu$aca be$rpe$ngaru$h se$cara signifikan te$rhadap harga ju $al 

singkong. 

4) U$ntu$k Variabe$l Biaya Produ$ksi (X4) 

- Ho :b1 = 0, artinya, biaya produ$ksi tidak be$rpe$ngaru$h se$cara signifikan 

te$rhadap harga ju $al singkong. 

- Ha :b1  ≠ 0, artinya, biaya produ$ksi be$rpe$ngaru$h se$cara signifikan te $rhadap 

harga ju $al singkong. 

5) U$ntu$k Variabe$l Pilihan Saluran Pe$masaran (X5) 

- Ho :b1 = 0, artinya, pilihan saluran pe$masaran tidak be$rpe$ngaru$h se$cara 

signifikan te$rhadap harga ju $al singkong. 
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- Ha :b1  ≠ 0, artinya, pilihan saluran pe$masaran be$rpe$ngaru$h se$cara signifikan 

te$rhadap harga ju $al singkong.. 

Hasil thitu$ng dibandingkan de$ngan ttabe$l pada tingkat ke$pe$rcayaan 95 % dan 

taraf signifikansi 5% de$ngan me$nggu$nakan ttabe$l = t α/2, df (n-k-1). Dimana : 

n =    ju$mlah popu $lasi 

k =   variabe$l  

Dasar pe$ngambilan ke$pu$tu$san: 

1) Jika thitu$ng > ttabe$l, maka Ho tolak dan Ha dite$rima artinya be$rpe$ngaru$h. 

2)    Jika thitu$ng < ttabe$l, maka Ho dite$rima Ha ditolak artinya tidak be$rpe$ngaru$h 

. 

b.  U$ji Simu$ltan (U$ji F) 

U$ji F digu $nakan u$ntu$k me$nge$tahu$i apakah variabe$l inde$pe$nde$n se$cara 

be$rsama-sama be$rpe$ngaru$h se$cara signifikan te $rhadap variabe$l de$pe$nde$n de$ngan 

ru$mu$s: 

                    R²/(k-l)  

                (I-R²)/(n-k) 

 

Dimana: 

R²    =   Nilai koe$fisie$n de$te$rminasi 

n      =   Ju$mlah data/sampe$l 

k      =   Ju$mlah variabe$l pe$nje$las (tidak te$rmasu$k konstanta)  

Pe$ngu$jian dilaku $kan se$bagai be$riku$t:  

Me$ne$ntu$kan Ftabe$l yang dipe$role$h dari lampiran tabe$l F statistik pada df1 

= Ju$mlah variabe$l – 1 dan df2 = n-k-1 (k adalah ju $mlah variabe$l inde$pe$nde$n). 

F = …………………...................................................... (3) 
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Se$lanju$tnya me$mbandingkan nilai Ftabe$l dan Fhitu$ng. Jika Fhitu$ng> Ftabe$l atau$ nilai 

Prob. -Fhitu$ng< -Ftabe$l, maka Ho ditolak dan se $baliknya jika Fhitu$ng< Ftabe$l atau$ nilai 

Prob. -Fhitu$ng> -Ftabe$l, maka Ho dite$rima. 

b. Koe$fisie$n De$te$rminasi (R2) 

Me$nu$ru$t Priyatno (2022), nilai de$te$rminasi me$nu$nju $kkan se$be$rapa be$sar 

pre$se$ntase$ mode$l re$gre$si mampu$ me$nje$laskan variabe$l de$pe$nde$n. Batas nilai R2 

adalah 0 < R2 > 1 se$hingga apabila R2 sama de$ngan nol (0) be$rarti variabe$l tidak 

be$bas tidak dapat dije$laskan ole$h variabe$l be$bas se$cara se$re$mpak, se$dangkan bila 

R2 sama de$ngan 1 be$rarti variabe$l be$bas dapat me$nje$laskan variabe$l tidak be$bas 

se$cara se$re$mpak. U $ji koe$fisie$n de$te$rminasi (Adj²) digu$nakan u$ntu$k me$nge$tahu$i 

proporsi su$mbangan variabe $l inde $pe $nde $n kope$rasi (X1) dan ke$mitraan (X2) 

be$rpe$ngaru$h se$cara nyata te$rhadap produ$ktivitas pe$tani singkong di Ke$camatan 

Martapu$ra, Kabu$pate$n Ogan Kome$ring U$lu$ Timu $r, de$ngan ru$mu$s : 

                          R² – P (1 – R²) 

                                  N – P – 1 

Dimana: 

R²   = Koe$fisie$n de$te$rminasi 

N    = Ju$mlah sampe$l 

P     = Ju$mlah variabe$l be$bas  

 

 

 

 

 

 

R²adj  = ………………................. (4) 


