
II. KERANGKA PEMIKIRAN

A. Tinjauan Pustaka

1. Konsepsi Mie

M ie m erupakan salah satu m akanan berben tu k panjan g, tip is , da n bert eks tur kenyal yan g

beras al dari tra d is i kul iner A sia T im ur, khu su snya T ion gkok. Secara um um , m ie terbuat dari cam puran

tepun g terigu, a ir , dan kadan g-kadan g tam bahan la in seperti te lu r atau garam (S tang, 2000).

M ie serin g k ali d iang gap simbol pan jang um ur dalam berbaga i budaya A sia , terutam a Tion gkok,

sehingga d ihida ngkan dalam acara k husus sepert i ulan g tah un a tau perayaan la in nya . M ie pan jang ju ga

m em ilik i berbaga i variasi d i berba ga i negara , seperti :

a . M ie udon d i Jepan g yan g teb al dan lem but .

b . M ie soba yang l eb ih tip is dan terbuat dari tepung gandum atau soba .

c. M ie ram en den gan t ekst ur ken yal dan sering d isa jikan dalam kuah kaya rasa .

d . B ihun dari A s ia Tengg ara yang t erbuat dari t epun g beras .

e. d i Italia yan g m en yerupa i m ie , m eskipun berasal dari trad is i ku lin er Ba rat . Keunika n m ie

pan jang sering kal i d ika it kan deng an filoso fi keh idupan yang pan jang dan berkelan jutan .

agar m ie ya ng d ihasilkan rapi d an m u lus, tetapi cara in i m emak an waktu yan g leb ih lam a diband in gkan

m emb uat m ie den gan men ggunakan mesin kh usu s . U ntu k m ie yan g akan d irebu s dan d ima sukka n ke



dalam kuali yan g b eruk uran 80 cm , a ir rebu san ters ebu t d iberi m in yak tiga sam pai em pat sendo k m akan

suapaya m ie tidak l en gket, terpisah , dan tid ak m en ya tu s aat d irebus . M ie d irebus kuran g leb ih dari satu

m enit m en ggunakan api b esar m aka dari i tu un tuk merebu s m ie h anya m em aka n waktu seb en tar . M ie d i

d inginkan m engg unakan kip as an gin besar l alu d iberi m inyak l agi tuju annya ag ar m ie tid ak len gket

(A drian i , 201 2).

D alam proses pem buatan m ie in i send ir i ada yang m emak ai pew arna m akanan dan ad a yan g

tidak. Tu jua nn ya untu k m en in gkatkan ket ertarikan dan penerim aan kon sumen terh adap produk pan gan

deng an tu juan un tu k m em perkuat warn a asli dari produk pan gan t ersebut (N ugrah en i, 2012).

in feks i terhada p pencernaan , serta sakit peru t berkepanjan gan , jika tid ak terdaftar dalam Badan

P en gaw asan Obat dan Maka nan (BPOM ). O leh k arena itu d isarank an leb ih ba ik untuk m em akai pewarn a

m akanan yan g s ecara alam i. S alah satu yan g dapat d ilak ukan un tu k men ggant i pew arna m akanan buatan

yan g d itam bahk an ke da lam produk adalah den gan m emak ai tanam an lokal yang dapat d igun akan

sebaga i pew arn a alam i (A nggaren i, 2018).

a ) Dampak yan g d itim bu lkan dari M ie



M ie in stan men ja d i favorit bagi banyak oran g ebaga i cara prak tis m enga tasi kelapa ran . D en gan

ala san mudah d is iapkn serta hargan ya yan g relatif t er jangk au. Popu larita snya m enin gkat berkat ra sa

yan g en ak, sehin gga tidak ja ran g item ukan orang m en gon sumsinya ham pir setiap h ari .

N am un , m en gkon sum si m ie ins tan setiap h ari t idak d ian jurkan karena tidak term asuk m kanan

u ltra pros es yang m engandung pengaw et, kadar k arboh idrat, lem ak jen uh , sert a ga ram atau

yan g t ing gi. K andung an tersebu t beris iko m en yebab kan obesita s da n berbag a i pen yakit serius . O leh karen a

it u, seba iknya kons um si m ie ins tan d ibatasi (Prasas ti, 2019).

K aren a kom posis i karboh idrat, lem ak, dan garam nya yang tin ggi, m ie ins tan kadang d ipandang

sebaga i m akanan yan g kuran g m enyeh atka n. Sedan gkan n ila i pro tein, serat , v itam in, dan m in eraln ya

relatif sed iki t. M a ka dari itu , seba iknya asupan m ie instan d ik ontrol da n tidak d iko nsum si seara

berleb ihan , kh usu sn ya ol eh a nak-anak dan ibu m en yu su i (Kenca na , 2019 ).

J ika m en gons um si m ie in stan sec ara berleb iha n dapat m em icu berbaga i m asa lah kesehatan.

B eriku t adalah beb erapa bah aya m akan m ie in stan yan g perlu d iketah ui :

1. M en ingk atkan T ekanan Darah

2. Gan ggua n G in ja l

3. Gan ggua n Pen cern aan

4. P en yak it Jan tun g

5. D iabetes

6. P en yak it L iver

7. Obesitas



8. M alnu tris i (PT Sil oam , 2024).

b ) Nila i G iz i P ada M ie

M asalah giz i gand a m asih m enja i tan tan gan d i Indo nesia , t erutam a p ada anak-anak, d i m ana

sebagian dari m ereka men galam i kekuran gan gizi d an sebagian la in kel eb ihan giz i secra bersam aan.

K ek urang an giz i in i sering kal i berasal dari asupan en ergi dan prot ein yang ku rang, de fis ien si v itam in

serta kek urang an yod ium .

Kon sum si m ie in stan yang b iasa d il akuka n tanpa tam bah an s ayu ran dan prote in t idak cu kup

m emenuh i kebu tuhan n utris i . D ata m enunju kkan bah wa dari an ak-anak beru sia 7-12 tahun, sebanyak 50

in d iv idu atau 6 2,5% m engon sums i m ie in stan tanp a m akanan peleng kap (R atn asari, 2012).

D ata kom posis i panagn Indon esia m enunju kkan bahw a 100 gram m ie basah mm eng andung 88

kalori 0,6 g ram prote in , 3,3 gram lem ak, 14 gram karboh idrat, s erta se jum lah m in eral sep erti 1 4 m g

kal sium , 133 m g fos for, 0,8 m g besi , dan 80 gram air . S em enta ra itu , berdasarkan ket en tuan mu tu m ie

basa h da ri baha n standard is asi n asion al m eng en a i s tanda r n asio nal Indo nesia . Kan dungan prote in

m in im al pada m ie basah m entah adalah 9 gram per 100 gram . Den gan dem ikian , kadar pro tein m ie

basa h yan g ada d i pasaran saat in i bel um mem enuhi stan dar t ersebut , d en gan keku ran gan prote in

seban yak 8,4 gram (Mahmud, 2018 ).

M en gin gat m ie terbuat dari terigu , d i m ana kandun gan karboh idratn ya san gat t in ggi, nam un ren dah za t

gizi la in . Salah sa tu contoh ma kanan sum ber p rote in yan g tinggi adalah udan g reb on. Kandungan d i

dal am udang rebon ini leb ih tingg i d iband ingk an den gan telu r dan daging. U dang rebo n tersend iri

m erupakan s alah satu pro duk pera iran yan g m elimp ah dan san gat m uda h un tu k d idapatka n, sert a



h arganya jug a relati f d ib ilan g m urah . J ika in gin m eng onsum si m ie dengan ba ik m aka carilah m ie yan g

m engandung sayu ran dan t epung -tepungan yan g am an un tu k d ikon sum si untuk a nak- anak ju ga , tetapi

ju ga d ibatas i un tu k t idak sering m engon sumsi m ie dengan secara berleb iha n (Stat istik B P, 201 7)

2. Konsepsi Harga

V ariabel h arg a m em egang peranan vital da lam pemas aran dan penju alan . J ika h arga suatu

baran g t erlalu m ahal , p en juala n b isa m enu run, s edan gkan jika h arga harga terl alu rendah . M aka

m argin keun tun gan akan m engecil , oleh sebab it u, pen ju al h arus m enetapkan harga deng an h al-hal

karena pil iha n ha rga tidk tepa t dapat berdam pak n ega tif, term asuk potensi k eru gian (S oem arso, 2014).

S eca ra um um , harga sebuah produk b ia sany d ipen garuh i oleh tin gkat perm intaan dan penaw aran

terhada p prod uk t ersebut , sem en tara tin gkat perm in taan dan penawaran itu send iri d ipeng aruh i oleh

berbaga i faktor (Lupioa d i, 2004).

K ek uatan p erm intaan dan penaw aran mem bentu k harga , b iasan ya d ig amb arka n dalam bentuk ku rva ,

sepert i pada Gamb ar 1.

H arga (P)

E

Pe

Dem and



Q E Jum lah B aran g (Q )

Gam bar 1. K urva Kese im banga n H arga

Kurva perm in taan d itun juk kan oleh ga ris D , yang m ereflek sikan volum e baran g yan g d im in ta

pada berbaga i h arga . Sem en tara itu , garis S m enunju kkan ku rva penaw aran yang m encerm ikan jum lah

baran g yan g d itaw arka n pada set iap harga . Titik E adalah titik d im ana ku rva perm in taan d an

pena waran beririsan, m enanda i k eadaan k ese im ban gan ha rga pasar. F ungsi penaw arn

m enagg amba rkan seberapa bes ar k apasitas kon sum en m em baya r s uatu produk, sedan gkan fun gsi

prm in taan m em uat da ta elastis itas ha rga , yang m enunju kkan seberapa sen siti f penju alan terh adap

perubah an h arga (A bdul , 2014).

3. Konsepsi Kualitas

Kua litas m akanan atau produk m emegan g peranan penting dalam m en ciptakan kepuasan

kon sumen . J ika m aka nan yan g d is a jikan m em enuh i h arapan kon sum en, m aka tin gkat kepuasan m ereka

ju ga ak an men in gkat. O leh karen a itu, kualit as produk s angat berpen garuh t erhad ap kepuasan

pelan ggan , seh in gga pen tin g un tu k s elal u m en jaga dan m enin gkatk an m utu prod uk. D en gan dem ikia n,

m enjaga kualit as prod uk secara kons isten akan m em berikan dampak po sitif terhadap kepuasan

pelan ggan (S etiawan & Japarian to, 2012).

Kual itas m akanan m el ibatkan berb aga i fakto r k ompleks , term asuk as pek fis ik , kom posis i dan

karakteristik m ikrob iolo gis , n ila i g iz i, pros es pen golah an, serta k eam anan d alam pen yim pana n.



Kons um en m enggunakan kual itas m aka nan sebaga i ac uan untu k m enil a i m u tu produk, mem bed akan

an tara berbaga i jenis ma kanan , dan m enen tuk an tin gkat kualitas m akanan tersebu t.

Secara um um , d im en si kualit as mak anan meliputi :

1 .W arn a: B aha n m akanan perlu d ipadukan dan d iolah sedem ik ian rupa agar w arn an ya s esua i, tidak

t erlalu m enc olok m aupun t erlalu pudar. H al in i p en tin g karena sel era m aka n k onsum en san gat

d ipen garuh i oleh perpadua n wa rn a pada ma kanan .

2. P en am pilan : M akanan haru s d isa jikan den gan tam pil an yang m enarik d i atas pir in g . Kebers ihan dan

k esegaran m akanan men jad i factor utam a yang m en entu kan apak ah penam pilan m aka nan tersebut

l ayak dan m en gunggah sel era kon sum en.

3. Porsi: S etiap porsi m akanan ya ng d isa jikan h aru s m engikuti stan dar yang t ela h d itet apkan , yang

d ikenal den gan ist ilah In i m eru juk kepada jum lah kuan tit as setiap item yang

h arus d isa jikan k etika d ipesan oleh k onsum en .

4. Bentu k: Ben tuk merupak an salah s atu d im en si pen tin g dalam kualitas m akanan yan g berperan

s ebaga i daya Tarik visual . V ariasi dalam cara m emotong bah an ma kanan d apat d igun akan untuk

m enc iptakan tam pilan ma kanan yan g leb ih m ena rik .

5 . A rom a: A rom a adalah reaksi yan g mun cul da ri m akanan d an dapat m em pen garuh i kon sum en

s ebelum m akanan tersebut d isantap, karen a konsum en dapat m encium bau dari m akanan tersebu t.

6 . R asa : Lidah m em il ik i reseptor yan g mampu mendet eksi rasa dasar seperti m anis, asin , dan pah it.

P ada beberapa jen is m akanan, k eem pat ra sa d asar tersebut dapat d ipadukan sehingga m engh asil kan

c ita rasa yan g un ik dan men gun ggah selera (W est , 2007).



4. Konsepsi Rasa

R asa adalah sua tu cara pem ilih an m akanan yan g h arus d ibedakan dari ras a ( m akanan

terseb ut. C ita rasa m en gacu pad a kom binasi kom pleks dari beberapa sen sorik yan g d ieas akan oleh

lidah dan indera la inn ya . Dalam kont eks m inum an, seperti yan g sudah d isebu tkan ya itu , bau , rasa ,

tekstu r, dan suh u. Cita ras a b isa mem pengruhi adan ya t iga faktor ind ikator, ya itu :

1. A rom a ad alah salah satu k omp onen dlam cita rasa pada m akanan atau m in um an yang dapat

m emb erikan in fo rm asi pen tin g tenta ng sebuah arom a dan juga b isa m en getah ui da ri a danya rasa yang

terdapat d i m akanan tersebu t.

2 . Ra sa adalah kem am puan kit a un tu k m endeteksi berbaga i jenis rasa yang ada pada m akanan dan

m in um an . Lidah m em ilik i se jum lah kun cup perasa ya ng m em ban tu m eng identi fikasi rasa-ras a t ersebut .

3 . Ra ngsan gan m ulut m eng acu pada sensas i atau rea ksi yang tim bu l setelah men gkons um si

m akanan ( Garrow & Jam es , 2019).

4. Konsepsi Pembelian

Menu rut S ulistyo, (20 09) kegiata n pem eblian melib atkan peng adaan, pem es anan , dan

penerim aan baran g dn ja sa , yan g term asuk aktiv itas u tam a dalam op erasion al peru sah aan. T arg et

pem asaran pem bel ian ini teru tam a m en ya sar k elom pok pelan ggan okal deng an sed ikit kon sum en dari

lu ar negeri.

D i kalan agan orang asin g, tem apt m aka n sepert i in i serin gkali ja d i p il ihn d i negara m ereka ,

terutama m eem pertim ban gkan aspek kesehatan . P ersa ingan pasar m enun tut s tra tegi pen jual an yang

tepat, s eh in gga dem i m em peebesar pa ngsa pas ar. P eru sah aan h arus m en in gkatk an volume pen jua lan



leb ih besar d iband ing pesa in g dengan mem perta han kan pelan ggan yan g sudah ada sekaligus m enarik

pelan ggan ba ru (F auz ie , 2016).

Un tu k men capai target p asar, d iperlu kan pem ilihan gabun gan s tra tegi b auran pem asaran yang

sesu ia , t erutam a yan g berka itan dengan pengaruh dari l uar organ isasi. Kom pon en bau ran pem asaran

terseb ut m el ipu ti prod uk, h arg a , tem pat, prom osi, st a f, fasilitas fis i , d an prosedu r yan g d isel ara skan

eng an tuntu tan serta ke in gin an koon sumen .

D en gan dem ikian , restoran dapat m em peroleh keun tun gan m elalui kepuas an k onsum en yan g m el eb ihi

ekspektasi m ereka . Den gan dem ikian kepuasan kon sumen akan terbentuk setel ah terjad i tran saksi yang

sal ing m engun tun gkan anta ra pem beli d an penju alnya (Kot ler & K el ler, 2016).

5. Penelitian Terdahulu

Hadli, (20 21) m elaku kan pen elitian tentan g “ Fak tor-faktor yang M em penga ruhi Kon sum en

D alam Mem beli P roduk Reta il P ada In dom aret W ilayah Pla ju ” . Peneli tian in i m eng ka ji apak ah faktor

budaya , sos ial, pribad i, dan psikolo gis secara bersam a-sama mem engaruhi perila ku k onsum en dalam

m elaku kan pem belian prod uk reta il d i Indomaret wilayah P la ju , serta un tuk men getahu i faktor m ana

yan g palin g dom in an dalam m em eng aruhi keputu san ters ebu t. P opu lasi pen el itian terd ir i dari 824

pelan ggan , den gan jum lah sam pel sebanyak 90 respo nden. H as il pen elitian m enunju kkan bah w a s elu ruh

faktor terseb ut (budaya , sosial, priba d i, dan psikologi) m em ilik i pen garuh terhadap k epu tu san

pem bel ian . D i a ntara keem patnya , faktor pribad i m erupakan yang pal ing dom inan , yang terlihat dari

n ila i koefis ien regresi yang leb ih t in ggi d iban d in gkan faktor la in nya . N ila i koefis ien determ in asi sebesar



0,745 atau 74,5% m enun ju kkan bahw a kepu tu san pem bel ian kon sumen dapat d i je lask an oleh keem pat

variabel tersebu t, sedangk an sisa nya sebesar 25,5% d ipen garuhi oleh faktor la in seperti m erek, kualit as,

dan k em asan produk.

H as il uji F m em perlihatk an bah wa secara sim ul tan, variabel-varia bel terseb ut berpen garuh sign ifikan

t erha dap kepu tu san pem bel ian d i Indom aret Bagus Kuning P la ju. Sem en tara itu , hasil uji t

m enun ju kkan bah wa m asing-m asin g variabel secara parsial ju ga berpen garuh terh adap k epu tu san

pem belian .

Yan ti, (2023) melak ukan pen elitian tentang “ F aktor-faktor yang m em pen garuh i K epu tu san

P embelian P roduk. P ada m asa kin i, persa in gan dalam dun ia u sah a sem akin in tens . Setiap

perusa haan berusa ha keras un tu k m em asarkan produk atau jas anya s esua i dengan t ren yang

berkemba ng d i kal angan k onsum en . Ha l in i ju ga ter jad i dalam industri fu rn it ur yang m enunju kkan

pertumbuh an c ukup pesat d i In donesia . Tu juan u tam a peru sah aan adalah m en jad i pem im pin pasar d i

t en gah persa in gan ya ng ada . PT Pratam a T un ggu Tuban g m erupakan s alah s atu perus ahaan yang

bergerak d i sektor in du stri kayu . Berdasarkan hasil penelit ian , variabel des a in prod uk (X 1) dan

k ualitas produk (X2) s ecara bersam a-s ama berpeng aruh positi f dan sign ifikan terh adap k epu tu san

pem belian (Y ) oleh kon sumen PT P ratam a T unggu Tuban g. H al in i d ibu ktik an m elalu i hasil anal is is

m eng gunakan SPSS , d i m ana nila i f h itung s ebesar 291,751 leb ih besar dari f tabel sebesar 3 ,150.

D en gan dem ikian , dapat d is im pu lkan bah wa d esa in dan kual itas produk berpengaruh seca ra sim ul tan

t erha dap kepu tu san kon sum en d alam m elaku kan pem belian .

Yu lian tin i, (2019) m elaku kan penelitian tenta ng “ Faktor factor yan g M en en tu kan K epu tu san

P embelian P roduk d i S inga ra ja . P enelitian in i bertuju an untuk m engka ji : F aktor-faktor



yan g m em engaruh i keputu san pem belian d i F uture Cu ltu re, serta F aktor ya ng palin g berpenga ruh

da lam menen tu kan kepu tu san pem bel ian d i . P en elitian in i m enggunakan pendeka tan

k uan tita tif den gan m etode yan g m el ibatkan pen golah an d ata statistik , yan g d iperol eh melal ui

pen gum pu lan da ta langs un g dari k onsum en yan g berbelan ja d i . D ata d ikum pul kan

m eng gunakan kuesion er dan d ian alis is m elalui teknik analis is faktor . H as il penelitian

m eng un gkapkan bah wa faktor-fakto r yan g m em engaruh i kepu tu san pem belian d i Fu tu re Cu ltu re

m elipu ti aspek produk , seperti kem ampuan daya beli, ku alitas barang, kesesua ian harga , citra m erek,

desa in, tren terkin i, da n prom osi iklan . Fakto r psikolog is m encak up variabel s eperti keperc ayaa n,

k ebu tuhan akan paka ian , re feren si d ari tem an , serta aksesib ilita s toko. Sedang kan faktor prom osi

m elibat kan sel era ko nsum en dan variasi harga . Dari keselu ruh an fak tor tersebu t, aspek produk

m enjad i faktor palin g dom in an yang m em eng aruhi kepu tus an pem belian , den gan n ila i

s ebesar 3,716.

Cam il us, (2022) m elaku kan penelitian tenta ng “ Faktor-faktor yan g m empen garuh i k epu tu san

pem belian Pada Pasar T rad is ion al S em arang . Pen elitian in i d il atarbel akang i oleh p erm asalah an

yan g d ih adapi pasar trad is ion al, ya it u kesul itan d alam men jag a k etersed iaan baran g sec ara

berkelanju tan , lema hn ya pen guasa an teknologi, s erta ku ra ngn ya k em am pua n m ana jeria l, yan g sec ara

k eselu ruh an menurun kan daya sa ing pasar trad is ional . T uju an pen elitian ini adalah untuk

m eng evaluasi pengaruh berba ga i faktor t erh adap kepu tu san pem bel ian d i p asar trad is ion al Sem aran g.

B eberapa ind ikaor s ebag a i variabel in dependen yang d ig un akan .

S herl y, (2024) M elaku kan penelitian t en tan g “ F aktor-fa ktor P eril aku Konsum en Terhadap

P embelian S epeda MotorB ea t d i PT. K encana Mu lia A bad i. Tu ju an dari pen elitian in i ada lah untuk



m eng etah u i se ja uh ma na peng aruh faktor budaya , sosial, pribad i, dan psikologis terhadap k epu tu san

pem belian kon sumen terh adap s epeda m oto r Beat d i PT . K encana M ul ia A bad i Gun un gsito li. Data

yan g d ig un akan dalam penelit ian in i terd ir i dari d ata prim er yan g d iperoleh m elalu i pen yebaran

k uesion er kepada 105 respond en , yang m erupakan pelang gan t etap perus ahaan ters ebu t, serta data

s ekund er yan g berasal dari jurna l-ju rnal rel evan. T ek nik an alis is data yan g d iterapkan m encakup uji

valid itas, u ji re liab ilit as, uji ko efis ien k orelasi , koefis ien determ in asi, u ji norm alit as, uji

h eteroskedast is ita s, an alis is regres i lin ier bergan da , u ji T , d an u ji F . H asil an alis is m enunju kkan

ba hw a fakto r bud aya dan pribad i berpen garuh po sitif dan sig nifik an terh adap kepu tu san pem belian

k onsum en . Sem en tara itu , faktor s osial dan p sikolog is mem ilik i pen garuh yan g leb ih rendah sec ara

pa rsial. S eca ra keselu ruha n, keem pat faktor tersebu t secara bersam a-sam a m em engaruhi k epu tu san

pem belian s ebesar 80,9% , sedan gkan 19,1% sisan ya d ipen garuh i oleh faktor la in yan g tidak d i je lask an

da lam pen elitian ini .

B. Model Pendekatan

Adapun m odel pen dekatan yan g dalam pen elitian in i d igambarkan sec ara d iagramat ik seperti

pada Gam bar 2..



Keteranga n: : M em pen garuh i

Gam bar 2. M odel P en dek atan F aktor-Fakto r yang M em peng aruhi Pem belian Kul iner M ie A ceh d i

P alem bang

C. Batasan Operasional

1. P enelitian in i d il akuk an d i Kota Pa lem ban g Sum atera S elatan dan m en gam bil sam ple pada pelaku

u sah a dan kon sumen M ie A ceh .

2. M ie A c eh m erupakan m akanan khas A ceh , yan g m erupakan bum bu utama pem aka ian dari m akanan

t ersebut adalah rem pah -rem pah pilih an . M ie A ceh s en d ir i m em ilik i u kuran ya ng berbeda dari m ie yang

la in nya . H idan gan u tam a dari m ie ini send iri ia lah M ie A ceh tum is, goreng, kuah .

3. A t ribut M ie adalah karakteristik atau ciri yan g m elek at pada produk M ie yang berfun gsi sebaga i kri teria

penila ian . Dalam penelitian at ribut yan g d iteliti ad alah h arga , kualitas, dan rasa .

4. Jum lah P em belian adalah b anyakn ya jum lah porsi yang d ib eli o leh kons um en (pors i) .

5 . P em belian adalah k egiatan m em perol eh atau m em beli bah an mak anan ata u m akanan jad i, ba ik un tuk

kebutuh an pribad i , keluarga m aupun usah a .



6. H arga adalah n ila i yan g d ibaya r oleh m asyarak at pada s aat mem bel i M ie A ceh ke penju al dalam satu

porsi per 300 gram (R p/Po rsi).

7 . K ualitas adalah tam pilan fis ik m ie yan g mem enuhi st andar est et ika dan fungsional yan g d iharapkan , ba ik

sis i produ sen m aupun konsum en . (1: B aik, 0 : Tidak Baik).

Ba ik: m ie tidak leng ket , t idak m en ggum pal, tidak m udah patah , kenyal dan tidak k eras . Bu ruk: m ie

pu tus -pu tu s, m ie terasa keras, terlal u besar atau kecil u kurannya , m enggum pal dan l en gket

8. Ra sa adala h kem am puan sen sorik yang d irasakan kon sumen m ela lui in dera pen gec ap (lidah ) dan

pencium an (h idung). (1: Enak, 0 : T idak Ena k).

D. Hipotesis

D idu ga h arga , kualitas , dan ra sa m em penga ruhi jum lah pemb elian k onsum en terhadap

ku lin er m ie ac eh d i Palem ban g.


