
III. METODE PENELITIAN

A. Tempat dan Waktu

Pen elitian in i d il aksakanan d i Kota P alem ban g S um atera Selatan . Lo kasi d ip ilih denga n seng a ja

( den gan pertim ban gan bah wa tem pat in i m em ilik i u saha M ie A c eh dan usaha in i rel evan

deng an tu juan pen elitia n. P en elitian in i d ilak ukan pada bulan April 202 5 s ampa i Jun i 2025.

B. Metode Penelitian

Metode yan g d iguna kan dalam penelit ian ini adalah m etode su rve i. P en elitian in i d ila kukan den gan

w awan cara , obervasi lan gsung. P enelitian in i akan d iperdalam dan d iperta jam h in gga dapat mem aham i

permas alaha n yang d iteliti . Pada pen elitian in i, penelit i in gin m eng etah u i faktor-faktor yang

m empen garuh i pem belia n ku lin er M ie A ceh d i P alem bang.

C. Metode Penarikan Contoh

Metode penarikan con toh pada pen elitian in i m engg unakan m etode Un tuk

rum usan pertam a faktor mem pen garuhi pem belian M ie A ceh d i Pal em ban g m en gguna kan s ampel 5 0

oran g kon sumen yang m em beli d i 5 u saha M ie A ceh. Sedan gkan untu k sam pel strategi pem asaran

m enggunakan 5 pem ilik u sah a m ie aceh.

D. Metode Pengumpulam Data dan Analisis Data
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Data yan g d ikum pulka n ya itu d ata primer. Data prim er adalah data yan g d iperoleh berdasarkan

pada peng ama tan lan gsung d i la pangan atau ob jek penelitian m elalu i waw anc ara deng an responden,

ya itu pem ilik u saha M ie A c eh den gan m eng gunakan k uis ioner (da ftar perta nyaan tertu lis).

Un tu k m en jawa b m asalah pertam a dalam penelitian ini d iguna kan m etode analis is regresi linear

berganda m elalui program SPSS ( A nalis is lin ear bergnd a

d igun akan untu k m engetah ui seberapa pen garuh variabel bebas ( ) terdapat variabel t erikat

( A dapun m etode persam aan umum dari regresi l inear bergan da adalah sebag a i berik ut:

Y= a + b1X 1+ b2D 1 + b3D 2 + e

K eteranga n:

Y = P em belia n (Porsi)

a = Kon stanta

b = Koefis ien Va riabel

b1-6 = ko efis ien si

X 1 = H arga M ie A ceh (R upiah)

D1 = Kua litas

1 = B aik

0 = B uru k

D2 = R asa

1 = Enak

0 = Tid ak E nak

E = Error

Un tu k m en guji h ipotesis d iterima ata u d ito lak d igunak an u ji T (u ji Pa rsial) da n U ji F (u ji s im ul tan ). A dapun

penjelesann ya s ebaga i beriku t

1. U ji T (uji parsia l)



Uji T d igunak an un tu k m engetah ui penga ruh secara sig nifik an anta ra variab el bebas terhada p

variabelterikat. P en gu jian pada penelitian in i d iguna kan u ji s atu pih ak kanan dengan tin gkat kepercayaan

sebesar 95% rum us yan g d igun akan un tu k u ji T in i adalah sebaga i berikut :

t-h it un g=

Dim ana = T i = t-h itung

B i = Koefis ien regresi variab el ke-1

Sb i = S tanda r error mas ing-m asin g va riabel ke-1

Jika t h itung < t berarti H 1 d itol ak, dan

Jika t h itung > t berarti H 1 d iterim a .

2. U ji F (u ji s im ultan)

U ji F adalah peng ujian terhad ap koefis ien secara sim u ltan . Pem gujia n ini d il akuka n un tuk

m engetah ui p en garuh sem ua variabel in dependent secara bersam a-sam a terh adap veriabel dependent.

A dapun rum us yan g d igunakan pada uji F a dalah :

f-h itung =

Ket eran gan:

R 2 = Koefis ien determ inan

n = Jum lah data

k = Jumlah variabel independent



a . A nala is is SW OT m erupakan ka jian terhadap ko nd is i in tern al dan eksternal UMKM M ie A ceh d i Kota

P alem bang Sum atera S elatan yang kemudian a kan d ijad ik an lan dasan dalam m erum uskan st rat egi

atau penyu sun an program ker ja

b . S trategi adalah proses pen yusuna n ren cana oleh pelaku u sah a UMKM M ie A ceh d i Kota Palem bang

S um atera Selatan yan g berorientasi pada pen capaian tu juan jangk a panjan g, serta m en can gkup

perum usan la ngkah -lang kah aau upaya yang perl u d il akuka n un u tk m ew uju dkan tuju an tersebu t.

c. F aktor in tern al d alam anal is is SW OT ad alah kekuatan ( dan kelemahan yang

d iperoleh da ri bag ian in ternal UMKM M ie A ceh d i Kota Pal em ban g Sum atera S elatan.

d . F aktor ek stern al dalam analis is SW OT adalah pel uan g dan an cam an yang

um um nya d iperoleh dari p ih ak-pih ak eks tern al

e . (IFAS) ATAU Ananalis Fak tor S trateg i Internal

ad alah ran gkuman yang m encan gkup kek uata n dan kel em ahan yang d im ilik i oleh UM KM M ie A ceh d i

Kota P alemban g Sum atera S elatan

f. (EFA S) atau A nal is is Fak tor St rat egi Eksternal

m erupakan rang kum an yang m enc angkup peluang serta a ncam an yang d ihad api oleh UM KM M ie A ceh

d i Kota P alemb ang S um atera S elatan



Ta bel 2. M atriks SW OT

IFAS EFAS

KEKUA TAN (S ) KELEMAHA N (W )

Fakto r-faktor kekuatan F aktor-faktor kelema han

PELUANG (O ) Strategi SO S tra tegi WO

Fak tor-fakor pel uan g Ciptakan strategi yang

M engguna kan kekuatan D an

mem anfaat kan P eluan g

Ciptakan st rat egi

M em in im alkan kel em ahan

untu k M em anfaatk an pelua ng

AN CAMA N (T) Strategi ST S tra tegi WT

Fak tor-faktor anc am an Ciptakan strategi yang

men ggunakan kekuatan

un tu kmen gatasi an cam an

Ciptakan st rat egi

M em in im alkan Kelemahan d an

M en ghindari

K uadran SW OT:

1) K uadran I (SO ): S trateg i mem an faat kan kekuatan untuk m era ih pelua ng.

2) K uadran II (ST ): St rat egi m engg unakan kekuatan un tuk m enga tasi an cam an.

3) K uadran III (W O ): St rat egi m em anfaatka n peluan g un tu k m en gatasi kelem ahan .

4) Kuadran IV (W T): Strategi de fen sif un tu k m em inim alis ir kelemahan da n an cam an .

Ta bel 3. H as il M atriks IFAS dan EFAS



INTERNAL
No Kekuatan ( Kelemahan (
1 H arga M ie terjan gkau Su lit m enaik kan harga jika h arga bah an baku

m en in gkat

2 V ariasi m akana n dan m in uman Tidak tercapa in ya targ et m em buat pen dapatan

berku rang

3 Gaya ma kanan dan m in um an yan g otentik Tidak adan ya bon us pegaw a i

4 P elayan an yan g m em uask an Pen gel uaran bah an b aku terlal u t ing gi dan

terjad inya pemborosan atau tidak adan ya s yst em

in vetaris yan g ba ik

5 P em asaran yan g m engikut i mode dan

perk em ban gan zam an

Kurang nya promos i d ig it al m em buat restoran

ku ran g d iken al oleh m asyaraka t luas

EKSTERNAL
No Peluang ( Ancaman (
1 M ie A c eh d isu ka i semua orang Persa in gan terhadap UMKM lain nya san gat

tin ggi

2 Berkemban gya Aplikasi on lin e m em udah kan

pesan an tar

Ken a ikan ba han baku m empen garuh i

kelangs un gan usah a restoran

3 Ada nya prog ram televis e atau viralnya tren

ku lin er yang sesua i den gan m enu resto ran

Tren m akanan yang cepat berubahm em buat

restoran sulit un tu k beradapta si

4 M inat terhadap M ie A ceh dan variann ya

m asih m en jad i kesu kaan k onsum en sam pai

sekarang

Kris is ekonom i m en gkab it kan daya bel i

m en urun

5 Mngadakan bazaar atau festival

m akanan d i m all dan lapan gan terbuk a

Ula san negativ d i m ed ia sosial dan

m en gakibat kan daya beli m en urun

6 Dukunga n local yang

m erekom endasikan restora n den gan seca ra

su karela

M enigkatn ya b iaya sewa dan operasional


