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II. KERANGKA PEMIKIRAN 

 

 

 
A.Tinjauan Pustaka 

1. Konsepsi Beras 

 Be$ras adalah makanan pokok u$tama bagi masyarakat Indone$sia. Se$tiap 

tahu$n, ke$bu$tu$han be$ras te$ru$s be$rtambah se$iring de$ngan pe$rtu$mbu$han ju$mlah 

pe$ndu$du$k. Jika ke$bu$tu$han ini tidak te$rpe$nu$hi, dapat me$nye$babkan masalah se$pe$rti 

ke$ku$rangan gizi, ganggu$an ke$se$hatan, dan pe$nu$ru$nan ku$alitas su$mbe$r daya 

manu$sia. Ole$h se$bab itu$, pe$me$rintah te$ru$s be$ru$paya me$njaga dan me$ningkatkan 

ke$tahanan pangan, te$ru$tama dalam hal ke$te$rse$diaan be$ras (Santosa e$t al. 2011). 

2. Konsepsi Keputusan Pembelian 

Me$nu$ru$t Tjiptono (2019), ke$pu$tu$san pe$mbe$lian konsu$me$n adalah prose$s 

me$milih atau$ me$ne$ntu$kan pilihan se$bagai solu$si. Hal ini ju$ga diartikan se$bagai 

aktivitas pribadi yang me$ncaku$p me$mpe$role$h dan me$nggu$nakan barang atau$ jasa 

u$ntu$k me$mbu$at ke$pu$tu$san atau$ me$mpe$rsiapkan tindakan te$rkait (Dharme$sta dan 

Irawan, 2017). 

Me$nu$ru$t Sari (2020), ke$pu$tu$san pe$mbe$lian adalah tindakan yang dilaku$kan 

konsu$me$n se$te$lah me$nge$nal se$bu$ah produ$k dan me$mu$tu$skan u$ntu$k me$mbe$linya. 

Daya tarik su$atu$ produ$k sangat me$mpe$ngaru$hi ke$pu$tu$san ini. Se$makin banyak 

manfaat yang ditawarkan ole$h produ$k, se$makin be$sar ju$ga minat konsu$me$n u$ntu$k 

me$mbe$linya. 
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 2. Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian 

a. Konsepsi Harga 

Harga se$cara u$mu$m dapat diartikan se$bagai nilai yang dibe$rikan u$ntu$k 

me$mpe$role$h barang atau$ jasa. Dalam pe$nge$rtian yang le$bih lu$as, harga me$ncaku$p 

total nilai yang be$rse$dia dibayar konsu$me$n u$ntu$k me$ndapatkan manfaat dari 

ke$pe$milikan atau$ pe$nggu$naan su$atu$ produ$k atau$ layanan. Bagi konsu$me$n, harga 

me$njadi indikator pe$nting dalam pe$ngambilan ke$pu$tu$san pe$mbe$lian kare$na ju$ga 

me$nce$rminkan ku$alitas barang atau$ jasa. Biasanya, se$makin tinggi harga yang 

ditawarkan, se$makin baik pu$la ku$alitas yang diharapkan.Se$me$ntara itu$, bagi 

produ$se$n, harga me$ru$pakan su$mbe$r pe$ndapatan dari produ$k yang diju$al. Ada e$mpat 

aspe$k pe$nghargaan bagi produ$se$n, yaitu$ ku$alitas produ$k, ke$se$su$aian harga de$ngan 

ku$alitas, ke$se$su$aian harga de$ngan manfaat, se$rta daya saing harga (Dimas, 2023). 

b. Konsepsi Kualitas Beras (Premium dan Medium) 

 Be$ras pre$miu$m adalah je$nis be$ras be$rku$alitas tinggi yang me$miliki kadar 

air maksimal 12%. Be$ras ini me$miliki tingkat sosoh minimal 100%, ke$palan be$ras 

minimal 95%, bu$tir patah tidak le$bih dari 5%, dan tidak me$ngandu$ng bu$tir me$nir 

atau$ be$nda asing. Ciri khas be$ras pre$miu$m adalah tidak be$rbau$, be$bas dari se$rangga, 

be$rsih, dan mu$rni tanpa ada kotoran lain. Be$ras ini ju$ga kaya akan nu$trisi pe$nting 

se$pe$rti mine$ral, vitamin, karbohidrat, dan prote$in. Saat dimasak, be$ras pre$miu$m ini 

mampu$ me$nye$rap air de$ngan baik se$hingga me$nghasilkan te$kstu$r yang pu$le$n 

(Pratiwi, 2022). 
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Be$ras me$diu$m adalah je$nis be$ras de$ngan ku$alitas baik yang diklasifikasikan 

dalam standar mu$tu$ be$ras di Indone$sia be$rada di bawah be$ras pre$miu$m. Be$ras 

me$diu$m me$ru$pakan be$ras yang le$bih banyak dikonsu$msi masyarakat Indone$sia 

dibandingkan de$ngan be$ras pre$miu$m. Ciri-ciri be$ras me$diu$m yaitu$ be$ras yang 

me$miliki de$rajat sosoh minimal 95%, ke$palan be$ras minimal 75%, bu$tiran patah 

maksimal 25%, total bu$tiran be$ras lainnya maksimal te$rdiri dari bu$tir me$nir, me$rah, 

ku$ning/ru$sak kapu$r, bu$tir gabah maksimal 1 bu$tir/100 gram. 

Me$nu$ru$t Qothru$nnada (2022), be$ras me$diu$m me$miliki warna yang 

ce$nde$ru$ng le$bih ku$sam atau$ ku$rang ce$rah dibandingkan de$ngan be$ras pre$miu$m. 

Pada be$ras me$diu$m se$ring dite$mu$kan bu$tiran yang te$rcampu$r de$ngan kotoran 

se$pe$rti batu$ atau$ gabah, se$dangkan be$ras pre$miu$m biasanya be$bas dari kotoran 

te$rse$bu$t. Se$lain itu$, nasi yang dimasak dari be$ras pre$miu$m biasanya le$bih pu$le$n 

dibandingkan de$ngan nasi dari be$ras me$diu$m. Me$skipu$n de$mikian, be$ras me$diu$m 

yang harganya le$bih te$rjangkau$ se$be$narnya me$miliki kandu$ngan gizi yang tidak 

jau$h be$rbe$da de$ngan be$ras pre$miu$m. 

c. Konsepsi Brand atau Merek 

Me$re$k adalah ku$mpu$lan ke$yakinan yang dimiliki konsu$me$n, yang 

te$rce$rmin dalam ingatan atau$ asosiasi me$re$ka. Me$nu$ru$t Tjiptono (2015), me$re$k 

me$miliki pe$ran pe$nting dalam me$me$ngaru$hi ke$pu$tu$san pe$mbe$lian. Citra me$re $k 

me$nggambarkan bagaimana konsu$me$n me$ngasosiasikan dan me$mpe$rcayai me$re$k 

te$rte$ntu$. 

Saat me$milih me$re$k produ$k, konsu$me$n biasanya me$lalu$i tahap u$ji coba 

te$rle$bih dahu$lu$. Pada tahap ini, me$re$ka ce$nde$ru$ng me$ncoba be$be$rapa me$re$k yang 
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be$rbe$da.Jika me$re$ka me$rasa me$re$k te$rte$ntu$ se$su$ai de$ngan harapan dan ke$bu$tu$han 

me$re$ka, maka me$re$ka ce$nde$ru$ng se$tia pada me$re$k te$rse$bu$t. Se$lain itu$, harga ju$ga 

me$njadi faktor pe$nting yang dipe$rtimbangkan dalam me$milih produ$k 

(Cahyono,2018). 

d. Konsepsi Pendapatan Keluarga 

Pe$ndapatan adalah ju$mlah u$ang atau$ nilai e$konomi yang dite$rima ole$h 

individu$, ru$mah tangga, atau$ pe$ru$sahaan dalam su$atu$ pe$riode$ te$rte$ntu$ se$bagai hasil 

dari ke$giatan e$konomi, se$pe$rti pe$nju$alan barang atau$ jasa, pe$mbe$rian jasa, bu$nga, 

dan se$wa. Me$nu$ru$t Madji e$t al. (2019), pe$ndapatan yang ju$ga dike$nal se$bagai 

income$ adalah pe$mbayaran yang dite$rima se$mu$a ru$mah tangga di se$mu$a tingkat 

sosial su$atu$ ne$gara. Pe$ndapatan ini dipe$role$h dari hasil pe$nye$diaan faktor-faktor 

produ$ksi atau$ se$te$lah me$laku$kan aktivitas e$konomi. Masyarakat me$nggu$nakan 

pe$ndapatan te$rse$bu$t u$ntu$k me$me$nu$hi ke$bu$tu$han konsu$msi se$hari-hari dan sisanya 

se$bagai tabu$ngan masa de$pan. 

e. Konsepsi Pendidikan 

Pe$ndidikan adalah prose$s pe$mbe$lajaran yang te$re$ncana dan siste$matis u$ntu$k 

me$nge$mbangkan pote$nsi dan ke$mampu$an individu$ agar dapat hidu$p le$bih baik dan 

be$rkontribu$si positif dalam masyarakat. Pe$ndidikan dalam arti se$mpit biasanya 

diartikan se$bagai prose$s pe$mbe$lajaran yang be$rlangsu$ng di se$kolah atau$ le$mbaga 

pe$ndidikan formal, se$pe$rti u$nive$rsitas. Siste$m ini be$rlaku$ bagi orang yang be$rstatu$s 

se$bagai siswa atau$ pe$se$rta didik. Ki Hajar De$wantara, tokoh pe$ndidikan Indone$sia, 

me$ngajarkan prinsip pe$nting dalam me$ndidik, yaitu$: "Ing Ngarso Su$ng Tu$lodo" (di 
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de$pan me$mbe$ri contoh), "Ing Madyo Mangu$n Karso" (di te$ngah me$mbangu$n 

se$mangat), dan "Tu$t Wu$ri Handayani" (di be$lakang me$mbe$rikan dorongan). Prinsip 

ini me$nggambarkan pe$ran gu$ru$ se$bagai te$ladan, motivator, dan pe$ndu$ku$ng dalam 

prose$s pe$ndidikan (Fe$briyanti, 2021). 

f. Konsepsi Jumlah Anggota Keluarga 

 Be$sar ke$cilnya se$bu$ah ke$lu$arga biasanya dite$ntu$kan ole$h ju$mlah anggota, 

te$ru$tama ju$mlah anak. Ke$lu$arga de$ngan anggota yang te$rlalu$ banyak se$ring 

me$nghadapi ke$su$litan dalam me$me$nu$hi ke$bu$tu$han dasar se$haru$-hari. Se$makin 

banyak anggota ke$lu$arga, se$makin be$sar pu$la pe$nge$lu$aran yang haru$s dike$lu$arkan. 

Namu$n, pe$ndapatan pe$r orang (pe$r kapita) dan pe$nge$lu$aran u$ntu$k makanan 

ce$nde$ru$ng me$nu$ru$n ke$tika ju$mlah anggota ke$lu$arga be$rtambah. Ju$mlah anggota 

ke$lu$arga ju$ga me$me$ngaru$hi pola konsu$msi barang dan jasa. Ke$lu$arga yang 

me$miliki le$bih banyak anggota biasanya me$ngonsu$msi makanan dalam ju$mlah 

le$bih banyak dibandingkan ke$lu$arga yang anggotanya se$dikit. Me$nu$ru$t Sadono 

Su$kirno (2000), pe$rtu$mbu$han ju$mlah anggota ke$lu$arga bisa me$njadi faktor yang 

me$ndu$ku$ng mau$pu$n pe$nghambat pe$mbangu$nan. Se$bagai faktor pe$ndu$ku$ng, ju$mlah 

anggota ke$lu$arga yang banyak be$rarti te$rse$dia le$bih banyak te$naga ke$rja.Se$lain itu$, 

pasar barang dan jasa bisa be$rke$mbang le$bih lu$as kare$na dipe$ngaru$hi ole$h 

pe$ndapatan masyarakat dan ju$mlah pe$ndu$du$k. Namu$n, ju$mlah pe$ndu$du$k yang 
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te$rlalu$ be$sar ju$ga bisa me$njadi hambatan pe$mbangu$nan kare$na dapat me$nu$ru$nkan 

produ$ktivitas dan me$nye$babkan tingginya angka pe$nganggu$ran. 

 Me$nu$ru$t Le$stari (2016), Se$makin banyak anggota ke$lu$arga yang me$njadi 

tanggu$ngan dalam se$bu$ah ru$mah tangga, maka ke$bu$tu$han yang haru$s dipe$nu$hi ju$ga 

akan be$rtambah. Hal ini me$nye$babkan tingkat pe$nge$lu$aran konsu$msi ru$mah tangga 

te$rse$bu$t me$njadi le$bih be$sar kare$na ke$bu$tu$han yang me$ningkat se$iring de$ngan 

ju$mlah tanggu$ngan ke$lu$arga. 

B. Penelitian Terdahulu 

Navis (2018), Analisis Faktor-Faktor yang Me$me$ngaru$hi Ke$pu$tu$san 

Pe$mbe$lian Be$ras Bagi Pe$dagang Pe$nge$ce$r di Lambaro Kaphe$e$. Hasil analisis 

me$nu$nju$kkan bahwa harga dan me$re$k  be$rpe$ngaru$h signifikan te$rhadap ke$pu$tu$san 

pe$mbe$lian be$ras bagi pe$dagang pe$nge$ce$r di Lambaro Kaphe$e$. 

Mamilianti (2020), Pe$rse$psi Konsu$me$n dan Faktor-Faktor yang 

Me$me$ngaru$hi Ke$pu$tu$san Pe$mbe$lian Be$ras Pre$miu$m. Hasil analisis me$nu$nju$kkan 

bahwa pe$ndidikan, pe$ndapatan dan ju$mlah anggota ke$lu$arga me$njadi faktor 

pe$ne$ntu$ konsu$me$n dalam me$mu$tu$skan pe$mbe$lian be$ras pre$miu$m. 

E$viani e$t al. (2023), Analisis Faktor-Faktor yang Me$me$ngaru$hi Pe$rmintaan 

Be$ras Me$diu$m  di Pasar Tradisional Batu$raja Timu$r Kabu$pate$n Ogan Kome$ring 

U$lu$. Hasil analisis me$nu$nju$kkan bahwa harga be$ras me$diu$m, harga be$ras su$bstitu$si, 

pe$ndapatan dan ju$mlah anggota ke$lu$arga be$rpe$ngaru$h signifikan te$rhadap 

pe$rmintaan be$ras me$diu$m di Pasar Tradisional Batu$raja Timu$r Kabu$pate$n Ogan 

Kome$ring U$lu$. 
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Pitaloka e$t al. (2024), Analisis Faktor-Faktor yang Me$me$ngaru$hi 

Pe$ngambilan Ke$pu$tu$san Konsu$me$n dalam Pe$mbe$lian Be$ras Pre$miu$m Pandan 

Wangi di Pasar Tradisional Kota Bandar Lampu$ng. Hasil analisis me$nu$nju$kkan 

bahwa citra me$re$k tidak be$rpe$ngaru$h signifikan te$rhadap pe$ngambilan ke$pu$tu$san 

pe$mbe$lian be$ras pre$miu$m  harga pandan wangi, se$dangkan harga dan ku$alitas 

produ$k be$rpe$ngaru$h signifikan te$rhadap pe$ngambilan ke$pu$tu$san pe$mbe$lian be$ras 

pre$miu$m pandan wangi di Pasar Tradisional Kota Bandar Lampu$ng. 

Nu$rindra e$t al. (2024), Analisis Faktor-Faktor yang Me$me$ngaru$hi 

Ke$pu$tu$san Pe$mbe$lian Be$ras di Pasar Jambu$ Du$a Kota Bogor. Hasil analisis 

me$nu$nju$kkan bahwa u$sia dan harga me$miliki pe$ngaru$h signifikan te$rhadap 

ke$pu$tu$san pe$mbe$lian be$ras di Pasar Jambu$ Du$a Kota Bogor, se$dangkan jarak dan 

pe$ndapatan tidak me$nu$nju$kkan pe$ngaru$h yang signifikan. 

Oktaviani e$t al. (2024), Analisis Faktor-Faktor yang Me$me$ngaru$hi 

Ke$pu$tu$san Pe$mbe$lian Be$ras di Kota Banda Ace$h. Hasil analisis u$ji simu$ltan 

me$nu$nju$kkan bahwa pe$ndapatan, harga be$ras, dan ku$alitas be$rpe$ngaru$h signifikan 

te$rhadap ke$pu$tu$san pe$mbe$lian be$ras dan hasil analisis u$ji wald (U$ji t) me$nu$nju$kkan 

bahwa hanya pe$ndapatan dan ku$alitas be$ras be$rpe$ngaru$h signifikan te$rhadap 

ke$pu$tu$san pe$mbe$lian be$ras.  

Firdau$siah dan Su$silowati (2024), Faktor-Faktor yang Me$me$ngaru$hi 

Ke$pu$tu$san Konsu$me$n dalam Pe$mbe$lian Be$ras Organik. Hasil analisis 

me$nu$nju$kkan bahwa ku$alitas, ke$masan, harga, gaya hidu$p dan pe$ndidikan 

me$mpe$ngaru$hi ke$pu$tu$san konsu$me$n dalam pe$mbe$lian be$ras organik. 

  



 
 
 

14 
 

 

C. Model Pendekatan 

Adapu$n mode$l pe$nde$katan yang digu$nakan u$ntu$k me$nggambarkan sasaran 

pe$ne$litian yang me$ru$pakan pokok pe$rmasalahan diagramatik dapat dilihat se$bagai 

be$riku$t: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ke$te$rangan :  Te$rdiri dari 

                                                 Me$mpe$ngaru$hi      

   

Gambar 1. Mode$l pe$nde$katan pe$ne$litian analisis faktor-faktor yang me$me$ngaru$hi 

ke$pu$tu$san pe$mbe$lian be$ras bagi pe$dagang pe$nge$ce$r di Pasar Baru$ Ke$camatan 

Batu$raja Timu$r. 

 

 

 

 

 

 

Pedagang Pengecer 

Beras 

Produk Beras 

Konsumen 

Faktor Yang Mempengaruhi Keputusan 

Pembelian beras : 

Harga (X1) 

Kualitas Beras (X2) 

Merek (X3) 

Pendapatan Keluarga (X4) 

Pendidikan (X5) 

Jumlah Anggota Keluarga (X6) 
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D. Hipotesis 

 Didu$ga faktor harga (X1), ku$alitas be$ras (X2), me$re$k (X3), pe$ndapatan 

(X4), pe$ndidikan (X5), dan ju$mlah anggota ke$lu$arga (X6) me$me$ngaru$hi konsu$me$n 

u$ntu$k me$mbe$li be$ras di pe$dagang pe$nge$ce$r pasar baru$ Ke$camatan Batu$raja Timu$r. 

E. Batasan Operasional 

1. Be$ras adalah bagian dari bu$lir padi (gabah) yang te$lah dipisahkan dari se$kam  

se$rta lapisan de$dak atau$ be$katu$l.   

2. Ke$pu$tu$san pe$mbe$lian adalah ke$pu$tu$san dalam me$mbe$li be$ras pre$miu$m atau$ 

tidak me$mbe$li be$ras pre$miu$m. 

 0 : Tidak me$mbe$li be$ras pre$miu$m 

 1 : Me$mbe$li be$ras pre$miu$m 

3. Harga be$ras adalah harga yang dite$tapkan pe$dagangpe$nge$ce$r u$ntu$k diju$al ke$pada 

konsu$me$n mu$lai dari harga Rp.12.000 - Rp.15.000. 

4. Ku$alitas be$ras adalah se$rangkaian karakte$ristik fisik dan kimia se$rta sifat-sifat 

lainnya yang me$mpe$ngaru$hi daya te$rima konsu$me$n se$pe$rti aroma dan te$kstu$r. 

1 : Re$ndah 

2 : Se$dang 

3 : Tinggi 

5. Me$re$k adalah nama yang dimiliki produ$k be$ras digu$nakan se$bagai pe$mbanding 

dalam produ$k be$ras se$pe$rti Raja, Se$lancar, dan me$re$k be$ras lainnya. 

 1 : Tidak te$rke$nal 

 2 : Cu$ku$p te$rke$nal 
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 3 : Te$rke$nal 

6. Pe$ndapatan adalah hasil atau$ pe$ne$rimaan yang dipe$role$h konsu$me$n dalam su$atu$ 

pe$riode$te$rte$ntu$ yang be$ru$pa u$ang (Rp/bu$lan). 

7. Pe$ndidikan dalam pe$ne$litian ini me$nggu$nakan data dari tingkat SD, SMP, SMA, 

dan Pe$rgu$ru$an Tinggi. 

 1 : SD 

 2 : SMP 

 3 : SMA 

 4 : Perhuruan Tinggi 

8. Ju$mlah anggota ke$lu$arga yaitu$ ju$mlah orang yang tinggal dan me$njadi 

tanggu$ngan dalam satu$ ru$mah tangga. 



 

17 
 

 


