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II. KERANGKA PEMIKIRAN 

A. Tinjauan Pustaka  

1. Konsepsi Usahatani Kopi  

Konse $psi U$sahatani Kopi adalah ilmu$ yang me $mpe $lajari bagaimana 

se $se $orang me $ngalokasikan su$mbe $rdaya yang ada se $cara e$fe $ktif dan e$fisie$n de$ngan 

tu$ju$an u$ntu$kme$mpe $role$h ke$u$ntu$ngan yang tinggi pada waktu$ te$rte $ntu$. Dikatakan 

e $fe$ktif bila pe$tani atau$ produ$se $n dapat me$ngalokasikan su$mbe$r daya yang me $re$ka 

miliki atau$ yang diku$asai se$baik-baiknya dan dikatakan e$fisie$n bila pe$manfaatan 

su$mbe $r daya te $rse $bu$t me$nghasilkan ke $lu$aran ou$tpu$t yang me $le $bihi masu$kan inpu$t 

(Soe $kartawi, 2010).  

Tu$ju$an U$sahatani adalah me$mpe$role$h produ$ksi se $tinggi mu$ngkin de $ngan 

biaya se $re $ndah-re $ndahnya. U$sahatani yang produ$ktif be $rarti u$sahatani itu$ 

produ$ktivitasnya tinggi, se $dangkan u$sahatani yang e $fisie $n adalah u$sahatani yang 

se $cara e$konomis me$ngu$ntu$ngkan, biaya dan pe $ngorbanan pe $ngorbanan yang 

dilaku$kan u$ntu$k produ$ksi le $bih ke$cil dari harga ju$al atau$ pe $nju$alan yang dite $rima 

dari hasil produ$ksi (Mu$byarto, 2015). Kopi (Coffe$a spp) adalah spe$sie$s tanaman 

be $rbe$ntu$k pohon yang te $rmasu$k dalam family Ru$biace$ae$ dan ge $nu$s Coffe$a. 

Tanaman ini tu$mbu$hnya te$gak, be $rcabang, dan bila dibiarkan tu$mbu$h dapat 

me$ncapai tinggi 12 Me $te $r.  

Kopi me $miliki dau$n yang be $rbe $ntu$k bu$lat te$lu$r de$ngan u$ju$ng agak 

me$ru$ncing. Dau$n kopi tu$mbu$h be $rhadapan pada batang, cabang, dan ranting-
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rantingnya. Hingga saat ini be$lu$m dike$tahu$i de$ngan pasti se $jak kapan tanaman 

kopi dike$nal dan masu$k dalam pe$radaban manu$sia. Me $nu$ru$t catatan se$jarah, 

tanaman ini mu$lai dike$nal pe$rtama kali di be $nu$a Afrika te$patnya di E $thiopia. Pada 

mu$lanya tanaman kopi be$lu$m dibu$didayakan se $cara se $mpu$rna ole $h pe $ndu$du$k, 

me$lainkan masih tu$mbu$h liar di hu$tan-hu$tan dataran tinggi. Tanaman kopi di 

Indone $sia dipe $rke $nalkan pe$rtama kali ole$h VOC pada pe $riode$ antara tahu$n 1696-

1699 (Su$manto, 2019). 

2. Konsepsi Tengkulak 

Te$ngku$lak adalah se$orang pe $rantara dalam siste$m pe$rdagangan yang 

me$mbe $li produ$k dari produ$se $n atau$ pe $tani (misalnya, kopi) de $ngan harga yang 

le$bih re$ndah, ke$mu$dian me$nju$alnya ke $mbali ke$ pe $dagang be $sar, pe $nge $pu$l, atau$ 

konsu$me $n de$ngan harga yang le $bih tinggi. Dalam banyak kasu$s, te$ngku$lak 

be $rpe$ran pe$nting dalam me$ndistribu$sikan barang ke$ pasar yang le $bih lu$as. 

Te$ngku$lak se $ring kali me$me$gang ke $ndali atas harga ju$al produ$k yang dite $rima 

pe $tani, me$skipu$n ini bisa be$rne$gosiasi te$rgantu$ng pada kondisi pasar (Sari, 2023). 

Te$ngku$lak me $mbe$li kopi dari pe$tani de$ngan harga yang le $bih re $ndah, 

ke $mu$dian me$nju$alnya ke $ pe $dagang be $sar atau$ pe $nge $pu$l de $ngan harga yang le $bih 

tinggi. Te $ngku$lak me $miliki pe$ran pe $nting dalam me $ndistribu$sikan kopi ke $ pasar 

lokal dan inte$rnasional. De $ngan kone $ksi yang lu$as, me $re $ka se $ring be $rtindak 

se $bagai pe$nghu$bu$ng antara pe$tani dan pasar yang le $bih be$sar. Me $skipu$n 

tradisionalnya te $ngku$lak se $ring dianggap se $bagai pihak yang me $nge $ksploitasi 

pe $tani de$ngan me $nawarkan harga re$ndah, u$saha te$ngku$lak yang be $rke $lanju$tan 

haru$s me$mpe $rhatikan prinsip ke$adilan dalam transaksi.  
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Te$ngku$lak mode $rn bisa be $rpe $ran dalam me $nghu$bu$ngkan pe $tani de$ngan 

pasar yang le $bih lu$as dan me$mbe$rikan harga yang le$bih me$ngu$ntu$ngkan. Dalam 

be $be$rapa mode$l, te$ngku$lak me$mbe $rikan kre $dit ke$pada pe$tani u$ntu$k me $mbe$li bibit 

kopi atau$ alat pe$rtanian, de$ngan harapan pe$mbayaran dilaku$kan se $te$lah kopi 

dipane$n dan diju$al. Te$ngku$lak se $ring kali me$miliki hu$bu$ngan sosial yang e $rat 

de $ngan pe $tani kopi, yang me $me$ngaru$hi cara harga dite$ntu$kan dan bagaimana kopi 

dipasarkan. Me$ne $rapkan mode$l pe $mbiayaan be $rbasis ke $mitraan antara te$ngku$lak 

dan pe$tani yang me $mu$ngkinkan akse $s kre $dit de$ngan bu$nga yang le $bih re$ndah dan 

tanpa jaminan yang me $mbe$ratkan. Ini adalah inovasi dalam hal pe$mbiayaan yang 

be $rke$lanju$tan (Pradana e$t al. 2023). 

3. Konsepsi Pengepul 

Pe $nge $pu$l kopi be $rpe $ran se $bagai pe $nghu$bu$ng antara pe $tani dan pasar yang 

le$bih lu$as, te$rmasu$k pe$dagang be $sar, pe $nge $ksport, atau$ indu$stri pe $ngolahan kopi. 

Me $re $ka me$mbe$li kopi dari pe$tani atau$ te$ngku$lak dalam ju$mlah be$sar dan 

ke $mu$dian me$nju$alnya ke $ pasar le$bih be$sar. Pe $nge $pu$l me$mainkan pe$ran pe$nting 

dalam me$ne $ntu$kan harga kopi di pasar lokal (Hakim 2021), pe $nge $pu$l dapat 

me$me $ngaru$hi stabilitas harga kopi de$ngan me$mbe$li kopi dalam ju$mlah be$sar saat 

harga re $ndah dan me$nju$alnya ke $tika harga me$ningkat, namu$n harga yang me $re $ka 

tawarkan se$ring kali le $bih re $ndah dibandingkan de $ngan nilai pasar yang le $bih 

be $sar. Pe $nge $pu$l me$nghu$bu$ngkan pe $tani de $ngan pasar yang le $bih be$sar, se $pe $rti 

e $ksportir atau$ pe $ru$sahaan pe$ngolahan kopi.  

Pe $ran pe $nge $pu$l sangat kru$sial dalam me$mastikan bahwa kopi dari pe$tani 

dapat dite$rima ole$h pasar yang le $bih lu$as, me $skipu$n harga yang dite $rima pe$tani 
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se $ring kali le $bih re $ndah dari yang diinginkan (Rini dan Sari 2020). Pe $nge $pu$l ju$ga 

be $rtu$gas me $nge $lola pasokan kopi, baik dari sisi ku$antitas mau$pu$n ku$alitas . 

Me $re $ka se$ring kali me$njadi pihak yang me$nye $diakan pe $mbiayaan atau$ modal 

u$ntu$k pe$tani, te$tapi de$ngan risiko yang te $rkait de$ngan flu$ktu$asi harga dan ku$alitas 

kopi. (Hakim, 2021) me$nje $laskan bahwa pe $nge $pu$l ce$nde $ru$ng me $ngantisipasi 

pasokan kopi yang flu$ktu$atif dan me$mbu$at ke$pu$tu$san be $rdasarkan analisis pasar.  

4. Konsepsi Keputusan Tempat Penjualan  

Ke $pu$tu$san te $mpat pe$nju$alan kopi me$ru$pakan ke$pu$tu$san strate$gis yang 

diambil ole$h produ$se $n kopi atau$ pe $tani u$ntu$k me $ne$ntu$kan lokasi atau$ salu$ran 

distribu$si yang te $pat agar produ$k kopi dapat sampai ke$ konsu$me$n de $ngan cara 

yang e $fe $ktif dan e $fisie$n. Ke $pu$tu$san ini me$mpe $ngaru$hi bagaimana kopi 

didistribu$sikan dari produ$se $n hingga konsu$me $n akhir, dan dapat me$ne $ntu$kan 

tingkat ke$u$ntu$ngan se $rta ke$be $rlanju$tan u$saha kopi.  

Ke $pu$tu$san yang te $pat dapat me$ningkatkan jangkau$an pasar, me$ningkatkan 

pe $nju$alan, dan me$mpe$rbaiki posisi kompe $titif produ$k kopi di pasar. Di banyak 

dae$rah, pe $tani kopi me$nju$al produ$k me$re $ka ke$pada pe$nge $pu$l yang akan 

me$nghu$bu$ngkan me $re $ka de$ngan pasar yang le $bih lu$as, se $pe$rti e$ksportir atau$ 

pe $ru$sahaan pe$ngolahan kopi. Ke $pu$tu$san te $mpat pe$nju$alan kopi ke$pada te$ngku$lak 

dan pe$nge $pu$l be $rfoku$s pada hu$bu$ngan antara pe$tani kopi dan pe$rantara dalam 

rantai pasokan kopi, yaitu$ te $ngku$lak dan pe $nge $pu$l. Ke $pu$tu$san ini pe $nting dalam 

me$ne $ntu$kan harga, ke $stabilan pasar, dan ke $u$ntu$ngan bagi pe $tani. (Rini dan Sari, 

2020).   
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Dalam banyak kasu$s, pe $tani kopi yang be $rada di dae$rah te$rpe$ncil atau$ 

de $ngan kapasitas produ$ksi ke $cil se $ring kali me$milih u$ntu$k me$nju$al kopi me$re $ka 

ke $pada te$ngku$lak atau$ pe $nge $pu$l kare $na alasan praktis se $pe$rti ke $mu$dahan akse$s 

pasar dan pe$ngu$rangan risiko te$rkait de $ngan flu$ktu$asi harga dan distribu$si. 

Ke $te $rbatasan Akse $s pasar langsu$ng didae$rah pe$de $saan atau$ pe$rke $bu$nan kopi, 

pe $tani se$ring kali me $nghadapi ke $ndala akse $s ke $ pasar yang le $bih be $sar. Ole $h 

kare$na itu$, me $re$ka me$milih u$ntu$k me $nju$al kopi me$re $ka ke$pada te$ngku$lak atau$ 

pe $nge $pu$l yang me $miliki jaringan distribu$si le $bih lu$as dan akse $s ke $ pasar yang 

le$bih be $sar (misalnya, pasar lokal atau$ bahkan inte$rnasional). 

Pe $nge $pu$l me $miliki jaringan distribu$si yang le $bih lu$as dan dapat 

me$njangkau$ pasar yang le $bih be$sar, baik lokal mau$pu$n e $kspor. Pe $nju$alan ke$pada 

pe $nge $pu$l ju$ga me $mbe$ri pe $tani ke$pastian pe $mbayaran yang ce $pat dan harga yang 

re $latif stabil. Me$skipu$n harga yang dite$rima pe$tani bisa le$bih re $ndah, ke $u$ntu$ngan 

lainnya adalah ke$praktisan dan pe$nge $lolaan risiko harga (Pu$sdatin, 2023). 

5. Faktor-Faktor Keputusan Tempat Penjualan 

Ada be $be $rapa faktor yang me $mpe $ngaru$hi ke $pu$tu$san pe $nju$alan kopi yaitu$  

1. Harga  

Harga me $ru$pakan faktor yang sangat pe $nting dalam ke$pu$tu$san pe $nju$alan 

kopi Pe$tani akan me$mpe$rtimbangkan harga yang ditawarkan ole$h pe$mbe$li atau$ 

pe $nge $pu$l se $bagai acu$an u$tama. Jika harga yang ditawarkan tinggi dan 

me$ngu$ntu$ngkan, pe $tani ce$nde $ru$ng me $milih u$ntu$k me$nju$al kopinya ke $pada 
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pe $nge $pu$l atau$ te$ngku$lak. Namu$n, harga yang flu$ktu$atif di pasar global ju$ga 

me$mpe $ngaru$hi ke $pu$tu$san ini.  

Harga kopi dipe $ngaru$hi ole$h pe $rmintaan dan pe$nawaran di pasar lokal dan 

inte$rnasiona. Dalam me$ne $ntu$kan harga kopi Te$ngku$lak me$ndapatkan akse$s 

informasi harga dari pe $nge $pu$l yang datang ke $te $mpat atau$pu$n dari platform digital  

be $gitu$ ju$ga pada pe$nge $pu$l se $ring kali me$ne $ntu$kan harga kopi de$ngan cara me$lihat 

pasar global dan ju$ga de $ngan cara me$lihat harga dolar. 

 

2.  Ku$alitas 

Ku$alitas kopi me$njadi faktor pe$ne $ntu$ dalam ke$pu$tu$san te$mpat pe$nju$alan. 

Kopi de $ngan ku$alitas le$bih baik dapat diju$al de$ngan harga le $bih tinggi, baik di 

pasar dome$stik mau$pu$n inte$rnasional. Pe$tani yang me $mprodu$ksi kopi be $rku$alitas 

tinggi ce $nde $ru$ng me $milih u$ntu$k me$nju$al kopinya ke $ pe $nge $pu$l atau$ pasar yang 

me$miliki salu$ran distribu$si yang le $bih lu$as, se $pe $rti pasar e$kspor. De $ngan syarat 

yang te $lah dite$ntu$kan ole$h pihak pe $nge $pu$l itu$ be $rdasarkan pe$rmintaan pasar 

atau$pu$n pabrikan.  

Kopi de $ngan ku$alitas tinggi biasanya me $ndapatkan harga yang le $bih baik. 

Pe $nge $pu$l yang me $miliki akse$s ke$ pasar e$kspor atau$ pe $nge $ce$r be $sar akan 

me$mbe $rikan harga le$bih tinggi u$ntu$k kopi be$rku$alitas. Se$me$ntara itu$, kopi de$ngan 

ku$alitas re $ndah atau$ yang tidak te$rke $lola de $ngan baik mu$ngkin akan dihargai le $bih 

re $ndah ole$h te$ngku$lak. 
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3. Modal  

Modal me$njadi faktor pe$nting kare $na pe$tani kopi se $ring kali me$mbu$tu$hkan 

u$ang tu$nai se $ge $ra se $te $lah pane$n u$ntu$k modal ke$rja dalam ke $giatan pe$rtanian 

se $lanju$tnya. Ole $h kare$na itu$, pe $nge $pu$l atau$ te$ngku$lak yang me $mbe $rikan 

pe $mbayaran le $bih ce$pat me$njadi pilihan yang me $ngu$ntu$ngkan bagi pe $tani 

pe $nge $pu$l atau$ te$ngku$lak biasanya me $mbe $rikan pe$mbayaran yang le $bih ce$pat 

dalam be$ntu$k tu$nai. Hal ini me$mbe $rikan fle$ksibilitas finansial ke$pada pe$tani 

u$ntu$k me$me$nu$hi ke$bu$tu$han me$re$ka se $te$lah pane$n. Dalam be$be $rapa kasu$s, 

pe $nge $pu$l ju$ga me$mbe $rikan fasilitas kre $dit atau$ pinjaman modal yang dapat 

me$mbantu$ pe $tani dalam ope$rasional pe$rtanian be$riku$tnya. 

Para pe$tani me$milih me$minjam modal dari pihak te$ngku$lak atau$ se $bagian 

pe $nge $pu$l kare$na mu$dah dan ce$pat me$mpe $role$h u$ang tu$nai tanpa dise$rtai bu$nga 

jika dibandingkan me$minjam pada Bank yang prose $snya lama dan be$rbu$nga be $sar 

( Mahmu$da & Harianto, 2014) Pinjaman ini biasanya dise $rtai de$ngan ke $se $pakatan 

bahwa pe$tani akan me$nju$al hasil pane$n me$re $ka ke$pada te$ngku$lak de $ngan harga 

yang su$dah dite $ntu$kan se $be$lu$mnya. 

 

4. Jarak te$mpu$h  

Jarak te$mpu$h atau$ biaya transportasi me $njadi faktor yang signifikan dalam 

ke $pu$tu$san te $mpat pe$nju$alan kopi. Pe$tani yang be $rada di dae$rah te$rpe $ncil atau$ 

pe $de$saan de$ngan akse $s yang te $rbatas ke$ pasar be$sar atau$ pe$nge $pu$l mu$ngkin le$bih 

me$milih u$ntu$k me $nju$al kopi me$re$ka ke $pada te$ngku$lak lokal yang le $bih mu$dah 

dijangkau$. Se $baliknya, jika pe $tani me$miliki akse $s ke $ jaringan distribu$si yang le $bih 
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e $fisie$n, me$re$ka mu$ngkin me $milih u$ntu$k me$nju$al kopi langsu$ng ke $ pasar yang 

le$bih be $sar atau$ pe $nge $pu$l yang me $nawarkan harga le$bih tinggi dan me$nju$al hasil 

pane$n yang le $bih banyak dari me $nju$al ke$ te $ngku$lak.  

Jarak yang jau$h ke $ pasar atau$ pe $nge $pu$l dapat me$ningkatkan biaya 

transportasi akan te$tapi ada ju$ga pe $nge $pu$l yang datang langsu$ng ke $ de $sa. Ole$h 

kare$na itu$, pe $tani yang be $rada jau$h dari pasar ce$nde$ru$ng me $nju$al kopi me$re $ka 

ke $pada te$ngku$lak lokal yang be $rada di de $sa atau$pu$n yang datang langsu$ng ke $ 

de $sa-de $sa u$ntu$k me$mbe$li kopi de$ngan harga yang le $bih re$ndah, namu$n 

me$ngu$rangi biaya transportasi.  

 

5. Akse $s Informasi Harga  

Pe $tani kopi di De$sa Ne $ge $ri Sindang, Ke $camatan Sosoh Bu$ay Rayap, 

Kabu$pate $n OKU$, me $mpe$role$h informasi harga kopi me $lalu$i be $rbagai salu$ran, 

te$rmasu$k: 

1. Me $dia Sosial dan Platform Digital: Pe $tani aktif me$manfaatkan platform se$pe $rti 

WhatsApp, Face$book, dan Instagram u$ntu$k be$rbagi informasi harga dan 

kondisi pasar kopi. 

2. Ke $lompok Tani dan Kope $rasi: Be $rgabu$ng dalam ke$lompok tani atau$ kope$rasi 

me$mu$ngkinkan pe $tani u$ntu$k me $ndapatkan informasi harga yang le $bih aku$rat 

dan te$rkini. 

3. Pe $nge $pu$l dan Te$ngku$lak Lokal: Inte $raksi langsu$ng de $ngan pe $nge $pu$l atau$ 

te$ngku$lak di tingkat de $sa ju$ga me $njadi su$mbe$r informasi harga yang pe $nting 

bagi pe $tani. 
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6. Pe $layanan  

Pe $ran Te$ngku$lak dan pe$nge $pu$l me $ru$pakan pihak yang me $nje $mbatani antara 

pe $tani kopi dan pasar atau$ indu$stri pe$ngolahan kopi. Me$re $ka biasanya me $mbe $li 

kopi langsu$ng dari pe$tani dalam ju$mlah ke $cil hingga me$ne $ngah, lalu$ me$nju$alnya 

ke $mbali ke$ pe $dagang be $sar, e $ksportir, atau$ pabrik. 

a. Te$ngku$lak 

1. Biasanya be $rope $rasi se $cara informal. 

2. Me $mbe$li hasil pane$n langsu$ng ke $ ke $bu$n atau$ ru$mah pe$tani. 

3. Se $ring me $mbe$ri pinjaman modal (siste$m ijon), yang dibayar de $ngan hasil 

pane$n. 

 

b.  Pe $nge $pu$l 

1. Le $bih te $rorganisir, kadang me $njadi mitra kope $rasi atau$ pe $ngu$saha lokal. 

2. Me $nye $diakan layanan pe $nje$mpu$tan hasil pane$n. 

3. Me $ne $ntu$kan ku$alitas dan harga kopi be$rdasarkan standar se$ndiri atau$ pasar. 
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B. Penelitian terdahulu  

Pe $ne $litian te$rdahu$lu$ me $ru$pakan ku$mpu$lan dari pe $ne$litian-pe$ne $litian yang 

su$dah dilaku$kan dalam kaitannya de $ngan faktor yang me $mpe $ngaru$hi te$mpat 

pe $nju$alan kopi. 

Asmaga e $t al. (2022), Faktor-Faktor Yang Me $mpe $ngaru$hi Pe $tani Kopi 

Me $nju$al Ke $ Te$ngku$lak Di De $sa Sinar Marga Ke $camatan Me$kakau$ Ilir Kabu$pate$n 

Oku$ Se $latan. Othe$r the $sis, U$nive $rsitas Batu$raja. Pe $ne $litian ini me$nu$nju$kkan 

bahwa pe$tani kopi di De$sa Sinar Marga le $bih me$milih u$ntu$k me$nju$al kopi me$re $ka 

ke $pada te$ngku$lak kare $na faktor ke$mu$dahan dalam distribu$si, ke $pastian 

pe $mbayaran, dan akse $s pasar yang te $rbatas. Me $skipu$n harga yang dite $rima le$bih 

re $ndah dibandingkan de$ngan pasar yang le$bih lu$as, te$ngku$lak me $njadi pilihan 

u$tama kare$na me$mbe$rikan solu$si bagi pe $tani dalam me$nghadapi ke$te$rbatasan 

yang ada. Ole$h kare$na itu$, ke $bijakan yang me $ndu$ku$ng pe $ningkatan akse$s pasar, 

pe $ningkatan ku$alitas kopi, dan stabilitas harga dapat me$mbantu$ me $ningkatkan 

ke $se $jahte$raan pe$tani kopi di dae$rah te$rse $bu$t. 

Hakim (2021), Pe$ran Te$ngku$lak dalam Rantai Pasokan Kopi di Su$mate$ra 

Se $latan Stu$di Kasu$s dan Implikasi Ke $bijakan. Pe $ne$litian ini me$nje$laskan te$ntang 

te$ngku$lak me $mainkan pe$ran pe$nting dalam rantai pasokan kopi di Su$mate$ra 

Se $latan. Be $rtindak se$bagai pe $rantara antara pe$tani kopi dan pasar yang le $bih 

be $sar, me$mpe$ngaru$hi harga, dan me$mfasilitasi distribu$si hasil pe$rtanian. Namu$n, 

pe $ran me$re $ka bisa jadi be$risiko bagi pe $tani jika me$re$ka me $nge $ndalikan harga dan 

me$mbe $rikan ke$u$ntu$ngan yang tidak se $banding. 
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Sari (2023), Dinamika Harga Kopi Pe $ran Te$ngku$lak dalam Pe$ne$ntu$an 

Harga Kopi di Pe $de $saan. Pe $ne $litian ini me $nu$nju$kkan bahwa te$ngku$lak me $me $gang 

pe $ranan dominan dalam pe$ne $ntu$an harga kopi di pe $de$saan, namu$n pe $ran ini 

se $ring me $ru$gikan pe $tani, me$ngingat ke $te$rgantu$ngan yang tinggi dan ku$rangnya 

akse $s langsu$ng ke $ pasar yang le $bih lu$as. U$ntu$k me $mpe$rbaiki kondisi ini, 

ke $bijakan yang me $ndu$ku$ng transparansi pasar, pe$ngu$atan kope$rasi, dan akse$s 

pasar yang le $bih baik dapat me$ningkatkan ke $se $jahte$raan pe$tani kopi di pe$de$saan 

dan me$nciptakan siste$m pe$masaran yang le $bih adil dan be$rke$lanju$tan. 

listyati e $t,al. (2017). Analisis U$sahatani dan Rantai Tata Niaga kopi 

robu$sta di Be $ngku$lu$. Pe $ne $litian ini me $bahas te$ntang rantai pe$masaran kopi 

produ$se $n, pe $dagang pe $nge $pu$l tingkat de $sa atau$ age $n, dan e$ksportir atau$ pabrikan. 

Anggraini e $t al. (2023), Analisis Kontribu$si U$sahatani Kopi Rakyat 

Te$rhadap Pe $ndapatan Total Pe$tani Di De $sa Te$lu$k Agu$ng Ke $camatan Me $kakau$ Ilir 

Kabu$pate $n Oku$ Se $latan. Pe$ne$litian ini me$mbahas te$ntang  U$sahatani kopi 

rakyat me $miliki kontribu$si yang signifikan te$rhadap pe $ndapatan total pe$tani di 

De $sa Te$lu$k Agu$ng, Ke $camatan Me$kakau$ Ilir, Kabu$pate$n OKU$ Se $latan. Me$skipu$n 

te$rdapat tantangan dalam se$ktor kopi, se$pe $rti flu$ktu$asi harga dan akse$s pasar, kopi 

te$tap me$njadi komoditas yang vital bagi ke $se $jahte$raan e$konomi pe$tani. Ke $bijakan 

yang me $ndu$ku$ng akse $s pasar dan pe$ningkatan ku$alitas produ$ksi kopi akan sangat 

me$mbantu$ dalam me$mpe$rku$at se $ktor pe$rtanian kopi di de$sa te$rse $bu$t. 

 Lisarini (2020), Ke $pe $ntingan Ke $be $radaan Pe $nge $pu$l Dan Ke $pu$asan Pe $tani 

Akan Kine $rjanya Se $bagai Age $n Pe $masar Malai Pandan wangi. Pe $ne $litian ini 

me$mbahas te$ntang manfaat pe$nge $pu$l bagi pe $tani adalah kine$rja dalam 
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me$minjamkan modal dan ju$ga ke $be $radaan pe$nge $pu$l se $bagai age $n pe $masaran 

dianggap pe $nting kare $na pe $nge $pu$l be $nar-be $nar me$mbantu$ pe $tani dalam 

me$masarkan hasil pane$n.  

Me $gasari (2019). Ke $te $rgantu$ngan Pe $tani te$rhadap Te$ngku$lak se $bagai 

Patron dalam Ke $giatan Prose $s Produ$ksi Pe $rtanian, pe$ne $litian ini me$mbahas 

te$ntang ke $te$rgantu$ngan pe $tani pada te$ngku$lak dapat be$rasal dari be$rbagai 

pe $nye $bab dan dapat me$nimbu$lkan akibat. Ke $te $rgantu$ngan pe $tani pada te$ngku$lak 

be $rkaitan ke$giatan pe$rtanian pada pe$tani. Te$ngku$lak me $mainkan pe$ran yang 

cu$ku$p be$sar se $hingga pe $tani me$rasa se $lalu$ me $mbu$tu$hkan ke $hadiran te$ngku$lak. 

Ke $te $rgantu$ngan ini diku$atkan ole$h adanya u$paya-u$paya ke $du$a be$lah pihak dalam 

me$me $lihara hu$bu$ngan sosial. 
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C. Model Pendekatan  

Adapu$n mode $l pe $nde$katan me$njadi yang faktor me $mpe$ngaru$hi 

ke $pu$tu$san te $mpat pe$nju$alan kopi di de$sa Ne $ge $ri Sindang se $bagai be$riku$t: 

 

   

 

 

 

 

     

   

 

Keterangan :  

 Me $mpe$ngaru$hi  

Gambar 1. Mode $l pe $nde$katan yang me $mpe $ngaru$hi faktor-faktor 

ke $pu$tu$san te $mpat pe$nju$alan kopi di de$sa Ne $ge $ri Sindang 

Ke $camatan Sosoh Bu$ay Rayap Kabu$pate $n Ogan Kome $rin U$lu$. 
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3. Modal  
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5. Akses Informasi Harga 
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D. Batasan Operasional  

1. U$sahatani kopi adalah u$saha yang me$njalankan u$sahatani kopi dari 

pe $nanaman hingga pe $nju$alan kopi dan me$ncapai ke$u$ntu$ngan.  

2. Tempat Penjualan adalah lokasi atau sarana untuk menjual barang ataupun 

jasa kepada konsumen.  

3. Te$ngku$lak adalah Pe$rantara yang me $mbe $li kopi langsu$ng dari pe $tani dan 

ke $mu$dian me$nju$al ke$pe$dagang be $sar atau$ pe $nge $pu$l.  

4. Pe $nge $pu$l adalah Kole $ktor yang me $ngu$mpu$lkan kopi dari pe$tani atau$ 

te$ngku$lak u$ntu$k diju$al ke$ pasar le$bih be $sar atau$ pe $ru$saahan be$sar.  

5. Faktor yang me $mpe$ngaru$hi ke $pu$tu$san te $mpat pe$nju$alan kopi dalam 

pe $ne$litian ini adalah harga (H), jarak te$mpu$h (JT), modal (M), ku$alitas (D1), 

akse $s informasi harga (D2), pe$layanan (D3).  

6. Harga me $ru$pakan faktor yang sangat pe $nting dalam ke$pu$tu$san pe $nju$alan kopi 

dan harga kopi ju$ga dipe $ngaru$hi ole$h pe $rmintaan dan pe$nawaran dipasar 

lokal dan inte$rnasional (Rp/Kg).  

7. Jarak te$mpu$h atau$ se $ring dikaitkan de$ngan biaya transportasi yang me $njadi 

faktor dalam ke$pu$tu$san te$mpat pe$nju$alan pe $tani kopi de$ngan age $n be $sar atau$ 

pe $nge $pu$l (Km).  

8. Modal adalah ju$mlah u$ang yang me$njadi salah satu$ faktor yang 

me$mpe $ngaru$hi ke $pu$tu$san te$mpat pe$nju$alan kopi (Rp). 

9. Ku$alitas kopi adalah faktor yang me $njadi pe $ne$ntu$ dalam ke$pu$tu$san te $mpat 

pe $nju$alan dan te$rdapat syarat yang diinginkan (biji ke$ring/biji bu$su$k). 
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10. Akse $s Infromasi Harga pada informasi harga ini se $ndiri biasanya pe $tani le$wat 

dari platform digital se$pe $rti WhatsApp, Face$book dan ju$ga dapat akse$s 

infromasi harga dari  pe$nge $pu$l / te $ngku$lak lokal.  

11. Pe $layan pada pe $layanan te $ngku$lak / pe $nge $pu$l de$ngan pe $tani adalah te$ngku$lak 

biasanya se $ring me $mbe$rikan pinjaman modal se$dangkan pe $nge $pu$l foku$s pada 

pe $mbe$lian. 

E. Hipotesis 

Didu$ga faktor harga, jarak te$mpu$h, modal, ku$alitas, akse$s informasi harga, 

dan pe $layanan yang me $mpe$ngaru$hi ke $pu$tu$san te$mpat pe$nju$alan kopi di De $sa 

Ne $ge $ri Sindang Ke $camatan Sosoh Bu$ay Rayap Kabu$pate$n Ogan Kome $ring U$lu$. 

 


