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BAB VI

KESIMPULAN DAN SARAN

01 Kessmpulan

Bordasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dilakukan, maka

dagral ditantk bostmpulan bahwa g
sreata patsial vanabel Brand Awarenesy (X1) terhadap Minat Beli Produk
Y ) T aneoloey pada Viahasiswa s ANgRALAN Z02Z1, 1an vanabel PFromost
Orime (7)) wwediadap Minat Beli Produk (YY) berpengaruh positif dan
siptlikan Sceara sumultan diketahui buhwa variabel Brand Awarencss (X1

Gatl Frownost Ondine (A/) terhadap Manat el Produk (1Y) lacctology pada

Mahasiswa LKIP ,\II;'LZHJHI 2021

Coovbision determimas) (0107) yang diperoleh sebesar 0,691 hal im menunjukan
sutnbanpan poengaruh vanabol Brand Awareness (N dan Promosy (nl g
(77 ) wrbadap Minat Beli Produk (Y) yintu sebesar 69,19 dan sisanya 30,99,
dipengaruhn oloh vanabel Lon yang tdak dimasukkan dalam model i sepert

Fromoss progduk s dan g il imarkeing
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0.2 Saran

Dalam upaya meningkatkan pengaruh brand awareness dan promosi

online melalui Instagram terhadap minat belj produk Facetology di kalangan

mahasiswa FKIP angkatan 2021, ada beberapa pendekatan strategis yang dapat

diambil. Mengedepankan kualitas konten yang disajikan di instagram menjadi

sangat penting. Konten berkualitas tinggi, seperti
l. video tutorial penggunaan produk

2. lestimoni dari pengguna yang puas

3. infografis yang menarik

Kegiatan ini Juga dapat memberikan kesempatan bagi mahasiswa untuk

mencoba produk - secara langsung  dan mendapatkan pengalaman yang Iebih

mendalam. Interaksi langsung ini dapat memperkuat hubungan antara merek dan

konsumen serta meningkatkan minat beli. Selain itu, kolaborasi dengan influencer

yang memiiiki pengaruh di kaiangan mahasiswa dapal memberikan dampak yang

signifikan. Memilih influencer yang memiliki nilai dan citra yang sejalan dengan

L
merek dapat menambah kredibilitas dan memperluas jangkauan promosi. Melalui

sest Instagram iive, di mana influencer berbagi pengaiaman mene

=

gunakan
produk, Facetology dapat memanfaatkan pengaruh tersebut untuk menarik
perhatian lebih banyak mahasiswa dan menciptakan buzz positif di sekitar merek.
Fenting juga untuk mengintegrasikan eiemen interaktif daiam kampanye promosi.
Mengadakan  kuis, polling, atau tantangan di Instagram  Stories dapat

meningkatkan keterlibatan pengguna.
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